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GIRIS

Movzunun aktualh@i: Beynolxalq biznes vo marketing saholori arasinda
qarsiliglt alaganin giymatlondirilmosi mévzusu miiasir globallasan biznes miihitinds
cox aktualdir. Bu mévzunun shamiyyat kasb etmasinin bazi sabablori bunlardir:

Qlobal Bazarin Genislonmasi: Qloballasmanin artmasi ilo sirkatlor yeni miistori
bazalarina daxil olmaq, galir axinlarini saxalondirmak va ragabat tstunliyd olds etmok
ucln beynolxalqg bazarlarda amoliyyatlarii genislondirirlor. Beynolxalq biznes vo
marketing sahalori arasinda qarsiliqlt alagelorin giymatlondirilmasi sirkatlora global
bazarlarin miirokkabliklorini effektiv sokildo idaro etmays vo ugur sanslarii
maksimum doracads artirmaga imkan verir.

Strateji Qorarlarin Qabul edilmasi: Beynalxalq biznes vo marketing sahalori
arasinda qarsiligli alagalorin qiymotlondirilmasi strateji gorarlarin gobulu tg¢iin dayarli
anlayiglar tomin edir. Sirkotlor global bazarlar kontekstindo bazara giris
strategiyalarini, paylama kanallarini, brendinqg yanasmalarini, qiymat strategiyalarini
va tanitim faaliyyatlorini giymatlondirmalidirlar. Qiymatlondirma sirkatlora bosluglari
miayyan etmayo, bazar tendensiyalarmi tahlil etmoya va beynalxalq amaliyyatlarini
optimallasdirmaq ti¢ciin malumatlara asaslanan gorarlar gabul etmays kémok edir.

Miistari moarkazli yanagma: Beynolxalq biznesdo mixtalif bazarlardaki
mistarilorin ehtiyaclarini, tstilinliiklorini vo davranislarini basa diismok ¢ox vacibdir.
Marketing miistorilorin fikirlorini oldo etmok vo onlan effektiv strategiyalara
cevirmokdo miihiim rol oynayir. Qiymatlondirma sirkotloro marketing saylorinin
tasirini 6lgmaya, miistari momnuniyyatini giymatlondirmays va beynslxalq miistarilora
daha yaxs1 xidmot gostormok {i¢iin yanasmalarini uygunlagdirmaga imkan verir.

Roagabat Gstunluyu: Beynalxalq biznes va marketing arasindaki garsiligli alagalor
sitkotloro  rogabot Ustunliyl oldo etmok {iglin imkanlar yaradir. Bazar
tendensiyalarinin, ragiblorin faaliyyatinin vao miistari rayloarinin giymatlondirilmasi
sirkotlora 6zlorini forglondirmoys, unikal satis tokliflorini miosyyan etmoys vo

beynolxalq miistarilorlo rezonans doguran innovativ marketinqg strategiyalar



hazirlamaga imkan verir. Bu qiymatlondirmays asaslanan yanasma sirkotlors izdihamli
global bazarlarda farglonmaya kémok edir.

Belolikla, beynalxalg biznes vo marketing sahalori arasinda garsiligli alagalorin
giymatlondirilmasi global bazarlarin miirokkabliyi, effektiv qorar gobul etms ehtiyaci,
miistori yoniimlii yanagmalara digqot, rogabat tistiinliiyii axtaris1 va shomiyyatina gora
cox aktualdir. performansin Olglilmasi. Bu qarsiligli olagolori basa diismok vo
giymatlondirmokla sirkotlor global biznes monzorasini daha effektiv idaro edo vo
beynolxalq bazarlarda ugur qazana bilarlar.

Problemin dyranilma saviyyasi: Tadqigatin saviyyasi tadgigat mogsadlarindan,
ohato dairesindon vo modvcud molumatlardan asili olaraq doyiso bilor. Qarsiliqh
olagolori vo onlarin naticalorini hartorofli basa diismok (cun beynoalxalq biznes,
marketing, igtisadiyyat, sosiologiya va digar mivafiq sahalordan biliklari birlogdirarak
giymatlondirmoya multidissiplinar perspektivle yanagsmaq vacibdir.

Tadgiqat isinin maqsad va vazifalori: Aragdirmanin mogsadi beynolxalq biznes
vo marketing sahalorinin qarsiligli olagoalorinin qiymatlondirilmak, vozifasi iso
beynoalxalq biznes vo marketing sahalorinin asas taraflorini arasdirmaqdir.

Tadqgiqat isinin obyekti: Arasdirmanin obyekti beynalxalq biznes vo marketing
saholaridir.

Tadqgiqat isinin predmeti: Arasdirmanin predmeti beynolxalg biznes va
marketing sahalorinin qarsiliqh slagalarinin giymatlondirilmosidir.

Tadqigatin informasiya bazasi: Arasdirmanin osas informasiya bazasi
movzuyla bagl xarici odobiyyatlar vo internet resurslaridir.

Tadqigatin metodlari: Arasdirma zamani anket, nazori tohlil, miisahido vo
timumilosdirmo metodlarindan istifado edilmisdir.

Tadgiqgatin elmi yeniliyi: Beynolxalq biznes vo marketing saholori arasinda
qarsiligl alagalerin giymatlondirilmasi bir ne¢o cohoatdon elmi yenilik gatirs bilor. Belo
bir aragsdirmada bazi potensial elmi yenilik manbalari bunlardir:

Fonloraras1 Perspektivlorin Inteqrasiyasi: Beynolxalq biznes vo marketing

arasinda qarsilighi olagoalorin qiymatlondirilmasi beynolxalq biznes, marketing,



iqtisadiyyat, sosiologiya vo madaniyyatsiinasliq kimi bir cox fonlordon biliklorin
inteqrasiyasini tolob edir. Bu miixtolif saholordon konsepsiyalari, nozoriyyolori vo
metodologiyalar1 sintez edorok vo inteqrasiya etmoklo, todqgigat beynolxalq biznes vo
marketing arasinda qarsiligli alagonin vahid va ¢oxdl¢iilii basa diisiilmasini tomin eds
bilor.

Konseptual Corgivolorin Inkisafi: Yeni bir arasdirma beynolxalq biznes vo
marketing arasinda qarsiligh olagalori oks etdiron yeni konseptual ¢argivalor vo ya
modellor hazirlamagla tohfo vers bilor. Bu ¢or¢ivolor iki saho arasinda miirokkob
dinamikanin, sabob-natico olagolorinin  vo  tasiredici amillorin  tohlili  vo
qiymatlondirilmasi tigiin nozari asas tomin eda bilar. Yenilik¢i ¢orgivalor toklif etmakla,
todqigat beynolxalq biznes vo marketing todqgiqatlarinin nozori asasini inkisaf etdiro
bilar.

Empirik Aragdirmalar: Beynolxalq biznes vo marketing arasinda garsiliqli alagoni
arasdiran empirik todqiqatlarin aparilmasi elmi yenilik gatira bilor. Bu todqiqatlar real
diinya niimunslorini va hadisalari tohlil etmok tigiin ilkin molumatlarin toplanmasi,
sorgular, miisahibolor vo ya nlimuno arasdirmalarini ohato edo bilor. Yeni empirik
siibutlar yaradaraq, todqigat movcud noazariyyslori tosdiq eds, forziyyslors etiraz edo
va qarsiligl alagalors dair yeni fikirlor togdim eds bilar.

Miiqayisali Analiz: Miixtolif 6lkalor, sonayelor vo ya bazar seqmentlori {izro
beynalxalq biznes vo marketing arasinda qarsiligh slagoni arasdiran miiqayisali tohlil
elmi yenilik toklif eds bilor. Belo tohlil beynolxalq biznes gorarlarinin vo marketing
Strategiyalarinin qarsiliqlt olagodo olmasi vo noticoloro tosir gostormosi ilo bagh
nlimunalari, oxsarliglart va farqlori miioyyan eds bilar. Miixtalif kontekstlori miiqayiso
etmoklo, todqigat yeni biliklor yarada vo garsiligh olagolerin daha dorindon dork
edilmasines tohfs veros bilor.

Yaranan Trendlorin Tadqiqi: Todqigat rogomsallagsma, globallagsma, davamliliq vo
ya sosial mosuliyyotin tosiri kimi beynolxalq biznes vo marketinqgdo yaranan

tendensiyalarin vo hadisolarin todqiqine yonoldile bilor. Bu yaranan tendensiyalari vo



onlarin qarsiligh olagolora tosirlorini arasdiraraq, todqigat global bazarda foaliyyot
gostaran bizneslar li¢iin yeni problemlar vo imkanlar haqqinda fikirlor toqdim eds bilor.

Praktik Totbiglor vo Tdvsiyalor: Nozori tohlildon konara ¢ixan vo biznes ugun
praktik totbiglor vo tovsiyolor toklif edon bir arasdirma elmi yenilik gotiro bilor.
Qiymotlondirmonin naticalorini horokoto keco bilon anlayislara ¢evirmoklo, todqiqat
beynolxalq biznesloro strategiyalarini, qorar vermo proseslorini vo marketing
tocriibolorini tokmillogdirmokda istigamot vers bilor. Bu pragmatik yanasma nozoriyyo
ilo praktika arasindaki ugurumu aradan qaldirmaga komok edo bilor.

Biitovliikde, beynoalxalq biznes vo marketing arasinda qarsilighi slagoni
qiymatlondiran tadqigatin elmi yeniliyi onun bu iki sahonin qarsiligli tasirini basa
diismok, tohlil etmok vo istifado etmok tigiin yeni anlayislar, biliklor vo yanagsmalar
togdim etmok bacarigindadir. Nozori osaslar1 inkisaf etdirmok, empirik siibutlar
yaratmaq vo praktiki tovsiyalor vermoklo todqiqat elmi odobiyyata vo beynolxalq
biznes vo marketingds real diinya tocriibolorine shomiyyatli tohfs vers bilar.

Naticalarin elmi-praktiki ahamiyyati: Beynalxalq biznes vo marketing sahalori
arasinda qarsiligli alagenin giymatlondirilmasi ham elmi, ham do praktiki shamiyyat
kasb edir. Naticalorin shamiyyatinin asas aspektlori bunlardir:

Elmi shamiyyati:

Biliyin Tokmillogdirilmasi: Qarsiliglt alagalorin giymatlondirilmasi beynalxalq
biznes vo marketing sahasindo mdvcud biliklor toplusuna komok edir. Bu,
tadqgiqatgilara vo alimlara bu sahalor arasinda miirakkab dinamika va qarsiligli alagalori
daha dorindon basa diismoaya kdmok edir. ©dabiyyatdaki bosluglart doldurmagla vo
yeni anlayislar yaratmagla todgigat beynolxalq biznes vo marketing todqiqgatlarinin
nozari asaslarini genislondirir.

Nozoriyyonin inkisafi: Qarsiliglt olagelorin giymatlondirilmasi yeni nozori
carcivalorin inkisafina vo ya movcud nazariyyalarin tokmillosdirilmasina sobab ola
bilor. Konseptual modellori empirik sokildo sinagdan kegirmok va tosdiglomaklo

todqgigat beynalxalq biznes gorarlarinin vo marketing strategiyalarinin bir-biri ilo necs



alagoeli olduguna dair nozori anlayisi gliclondirir. Bu nozari inkisaf galocok todgiqgatlar
Ugln osas yaradir vo akademik diskursa tohfs verir.

Metodoloji toéhfalor: Qarsiligli olagalarin dyranilmosi ham komiyyat, hom do
keyfiyyat baximindan miixtalif tadgiqat metodlarinin totbigini tolob edir. Innovativ
todgigat metodologiyalarindan istifado etmoklo todgigat beynolxalq biznes va
marketing sahasinds metodoloji iraliloyislora tohfo vera bilor. Buraya 6lgmo
vasitolorinin, molumatlarin toplanmasi tsullarinin vo bu qarsilighh alagolorin
Oyranilmasi Gglin totbiq olunan analitik yanasmalarin inkisafi daxildir.

Praktik shamiyyati:

Strateji  baxislar:  Qarsiliglt  alagelorin  giymatlondirilmasi  beynalxalq
omoliyyatlarla masgul olan miiassisalor {igiin praktiki anlayislar tomin edir. Naticalor
strateji qorarlarin gobulu, bazara giris strategiyalari, brending, qgiymatqoyma va tanitim
foaliyyatlori Uzro tolimatlar toklif edir. Sirkotlor daha effektiv beynolxalq biznes
strategiyalar1 vo marketinq kampaniyalart inkisaf etdirmok {i¢iin bu anlayislardan
istifado edo bilor ki, bu da tokmillogdirilmis bazar performansma vo rogabot
usttnliyina sabab olur.

Tokmillosdirilmis Performans vo Somaralilik: Beynolxalq biznes vo marketing
arasinda qarsiligh alagalari giymatlondirarak sirkatlar tokmillogdirilmasi tigiin sahalori
muayyan eda vo amaliyyatlarini optimallagdira bilarlor. Tadqiqatin naticalori sirkatlora
0z proseslarini tonzimlomaya, resurslari daha somarali boliisdiirmaya va Umumi
performansi artirmaga komok edir. Bu, global bazarda somorsliliyin artmasina,
Xarclora gonast edilmasina va biznes naticalorinin yaxsilasdirilmasina gatirib ¢ixarir.

Riskin azaldilmast: Qarsiligl slagalorin giymatlondirilmasi sirkatlora beynalxalq
biznes va marketing foaliyyatlori ilo bagl potensial risklari vo problemlari miayyan
etmoaya imkan verir. Bu sahalor arasinda qarsiligli alagoni basa diismoklo, muassisalor
risklari foal sokilda holl edo, strategiyalarini doyison bazar sortlorino uygunlasdira vo
potensial monfi tosirlori minimuma endira bilorlor. Bu riskin azaldilmasi daha ugurlu

beynalxalg muassisalora va davamli boyiimaya tohfa verir.



Artirilmis Bazar Rogabat Qabiliyyati: Qiymatlondirmonin naticoalori sirkatlore
beynalxalq bazarlarda ragabat Gstlinliyi oldo etmaya kOmok edir. Beynalxalq biznes
vo marketing arasinda qarsiliqhi olagoni dork edorak, sirkotlor forgli marketing
strategiyalar1 inkisaf etdiro, tokliflorini xtsusi bazar segmentlorina uygunlasdira vo 0z
doyar tokliflorini effektiv sokildo catdira bilarlor. Bu, onlarin ragabat gabiliyyatini
artirir, bazar payini artirir vo global bazarda mévagelarini gticlondirir.

Idaroetmo tosirlari: Qiymotlondirmanin praktiki shomiyyati onun toklif etdiyi
idaroetmo tosirlorindadir. Menecerlor aragdirmanin naticalorindon osaslandirilmis
gorarlar gobul etmok, beynolxalqg biznes vo marketing strategiyalarini uygunlasdirmaq
Vo resurslart somarali sokilds boliisdiirmak Ugun istifado eda bilarlor. Naticalor biznes
foaliyyatini yaxsilasdirmaq vo arzu olunan naticalora nail olmag ¢un hoyata kegirilo
bilon harakato kega bilon tovsiyalar togqdim edir.

Xilasa, beynolxalg biznes vo marketing saholori arasinda qarsiligli slagenin
giymatlondirilmasi hom elmi, ham do praktiki ohomiyyat kosb edir. Todgiqat
muassisaloro beynolxalq omoaliyyatlarii tokmillosdirmok, ragabat qabiliyyatini
artirmaq va qlobal bazarda daha yaxs1 naticalor alds etmak tigiin praktiki anlayiglar vo
tovsiyalar togdim etmokloa yanasi, bu sahada bilik, nazariyys vo metodologiyani inkisaf
etdirir.

Aprobasiya:

Dissertasiya isinin hacmi va qurulusu: Todgigat isi girig, l¢ fasil, natico,

odabiyyat siyahisindan ibaratdir.



| FOSIL. BEYNOLXALQ BiZNES VO MARKETINQ SAHOLORININ
QARSILIQLI O9LAQOLORININ OYRONILMOSI

1.1. Beynoalxalq biznesda marketing fealiyyati

Marketing foaliyyatlori beynoalxalg biznesdo hoalledici rol oynayir, sirkatlors
mohsul va xidmatlorini qlobal auditoriyaya tanitmaga vo daxili sorhadlordon konarda
miistori bazasini1 genislondirmoayas imkan verir. Bu bélmds biz beynoalxalq biznesds
marketing foaliyyatinin shomiyyatini arasdiracagiq va qlobal bazarda ugur qazanmagq
ticiin sirkatlorin istifado etdiyi osas strategiyalar1 miizakirs edacayik.

Beynolxalq biznesdo marketingin asas moqgsadlorindon biri brend siiurunun
yaradilmast vo xarici bazarlarda giiclii bazar varligmin yaradilmasidir. Sirkotlor 6z
marketinq strategiyalarint1 har bir hodof bazarin modoni, sosial vo iqtisadi
xususiyyatlarino uygunlasdirmalidirlar. Bu, istehlak¢ilarin se¢imlarini, davranislarini
va yerli rogabati basa diismoak {igiin bazar arasdirmasinin aparilmasini nazards tutur.

Hodof bazari ilo bagh fikirlor oaldo etmoklo sirkotlor beynolxalq miistarilorin
xususi ehtiyac vo toloblorino cavab vermok {igiin marketing mesajlarini, moahsul
tokliflorini va giymat strategiyalarini uygunlasdira bilarlor (3, 5.45).

Lokallagdirma beynoalxalq marketing foaliyyatinin osas aspektidir. Bu, reklam
kampaniyalari, qablasdirma vo vebsayt mozmunu Kimi marketing materiallarinin hadof
bazarin yerli madaniyyatins va diline uygunlasdirilmasini nozards tutur.

Lokallagsdirma sirkotlora dil manealarini, moadoni forglori aradan qaldirmaga
komok edir vo marketing mesajlarinin  hodof auditoriyaya effektiv sokildo
catdirilmasini tomin edir. Miistarilorin dilinds danismaq vo onlarin modoni niianslarini
basa diismoklo sirkotlor inam yarada vo beynslxalq istehlakgilarla méhkom olagolor
qura bilarlar.

Beynolxalq biznesds paylama kanallar1 va logistika marketing foaliyyatlorinds do
mithiim rol oynayir. Sirkatlor mohsul vo ya Xxidmoatlorini muxtalif 6lkalordoki

mistarilore gatdirmaq tigiin an somarali vo sarfali tisullar1 giymotlondirmalidirlar. Bu,



yerli distribyutorlarla torofdasligin qurulmasini, xaricdo ofislorin vo ya istehsal
muassisalorinin  yaradilmasini  vo ya qlobal ohato dairesi Ggln e-ticarat
platformalarindan istifado etmoyi ohato edo bilor. Effektiv tochizat zoncirinin idara
edilmosi vo logistika mohsullarin beynoslxalq miistorilora vaxtinda vo Somorali sokildo
catmasini tomin edir, miistari momnuniyyatini vo sadagatini artirir.

Beynolxalqg marketingin diger miihiim aspekti tanitim vo reklamdir. Sirkotlor
hodof auditoriyasina effektiv sokildo ¢atmaq Uglin onanavi vo rogomsal marketing
kanallarinin qarisigindan istifads etmoalidirlor.

Televiziya, radio, ¢ap mediasi vo agiq hava reklami kimi onanavi marketing
tisullar1 halo do Ustlnlik toskil etdiyi bazarlarda istifado oluna bilar. Bununla bels,
ragomsal platformalarin siiratlo boylmasi ilo sirkatlor sosial media marketingi, axtaris
sisteminin optimallagdirilmas1 (SEO), mazmun marketingi va tosir edon torofdasliq da
daxil olmagla onlayn marketinq tisullarint manimsamalidirlor. Bu ragomsal marketing
strategiyalar1 sirkotloro beynolxalq miistarilorlo olage saxlamaga, brend siiurunu
artirmaga vo veb sayt trafikini vo doniisiimlorini artirmaga imkan verir [4, s.111-112].

Bundan slave, yerli maraqli toraflorlo slagealorin qurulmasi vo korporativ sosial
masuliyyat (KSM) faaliyyatlorinds istirak beynoalxalq marketingds ¢ox vacibdir. Sosial
va ekoloji masalalara sadiglik niimayis etdiron va yerli icmalarin rifahina tohfa veran
sirkatlor rogabat Gstinliyt olds eds vo 6z brend reputasiyasini artira bilarlor. KSM
togobbuslori ilo masgul olmaq sirkotlors inam yaratmaga, beynolxalq mistarilorlo
uzunmiddatli slagalor qurmaga vo yerli icmalar arasinda xos niyyati guiclondirmaya
kdmak edir.

Notico olarag, marketing foaliyyati beynolxalq biznesdo miihiim rol oynayir.
Onlar sirkatloro global bazarlarin miirokkabliklorindo navigasiya etmoys, brend
varligmi yaratmaga vo beynolxalq miistorilorlo olage saxlamaga imkan verir.
Marketinq strategiyalarint  yerli modoaniyyatlora, dilloro  vo  Ustlinliklars
uygunlagdirmaqla sirkatlor 6z mohsul va xidmatlarini biitiin diinyada effektiv sokilda
toblig edo bilarlar.
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Lokallagdirma, paylama, tosviq vo KSM faaliyyatlori ugurlu beynolxalq
marketinq kampaniyalariin ayrilmaz torkib hissosidir. Diizglin marketinq yanasmasi
ilo sirkatlor global izlorini genislondira, bazar paymi artira vo beynolxalq bazarlarda
davamli artima nail ola bilorlar.

Bundan olava, bazar arasdirmasi beynalxalq marketing foaliyyatlori Gglin ¢ox
vacibdir. Bu, sirkatloro mixtalif 6lkalords ragabst miihiti, miistori davranisi vo bazar
tendensiyalar1 haqqinda darindon anlayis aldo etmoys kdmok edir. Bazar arasdirmasi
vasitosilo sirkatlor istifado olunmamis imkanlar1 miioayyan eds, mohsul vo ya
xidmatloring olan tolobati giymotlondirs vo effektiv marketing strategiyalari hazirlaya
bilorlor. Buraya hodof bazarin seqmentlosdirilmasi, osas miistori segmentlorinin
muoayyan edilmasi vo xiisusi miistori qruplarina miiraciot etmok Uglin marketing
mesajlariin hazirlanmasi daxildir.

Bundan olave, beynolxalq bazarlarda ugur qazanmaq tglin yerli biznes
torofdaslar1 vo maraqli taroflorlo giicli alagelor qurmagq vacibdir. Yerli distribyutorlar,
tochizatcilar vo strateji torofdaslarla omokdasliq sirkatlora giymatli bazar anlayislari,
paylama sobakalarina ¢ixis vo xarici bazarlarda etibarliliq tamin eda bilar.

Yerli bizneslorlo omokdasliq hamginin sirkotloro modoni niianslari, ganuni
toloblari va birokratik proseslori idara etmoya kdmok eds bilar vo bununla da bazara
daha rahat giris vo genislonmoni asanlasdirir.

Beynolxalg marketingdo rogomsal texnologiyalar vo onlayn platformalar
sirkatlora anonavi marketing metodlar1 ilo migayisado daha asagi qiymoto global
auditoriyaya catmaqg Ucun shomiyyatli imkanlar togdim edir. Sirkatlor beynoalxalq
miistorilorlo olago saxlamag, mohsul vo ya xidmatlorini tanitmaq vo beynalxalq
omoliyyatlar1 asanlasdirmaq ticiin sosial media platformalarindan, onlayn reklamlardan
Vo e-ticarot kanallarindan istifads edoa bilorlor. Bundan olave, rogomsal marketing real
vaxt rejimindo molumatlarin izlonmasi Vo analitikasina imkan verir, sirkatlors
marketinqg kampaniyalarinin effektivliyini 6lgmays, strategiyalari optimallasdirmaga

vo molumatlara asaslanan gorarlar gobul etmaya imkan verir.
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Bununla bels, beynalxalg marketing foaliyystlorindo problemlor mévcuddur.
Madoani fargloar, dil maneslori va doyison istehlak¢1 davranislar: sirkatlordon marketing
yanasmalarin1 buna uygun uygunlasdirmagi tolob edir. Beynolxalg gaydalar, ticarat
manealari va siyasi amillor do global biznes mihitinin hartarafli basa diisiilmasini talob
edon marketing foaliyyatlorino tosir gostora bilor. Ustalik, yerli tstinliklora va
chtiyaclara uygunlasarkon miuxtalif bazarlarda marka yerlosdirmo vo mesajlasmada
ardicillig1 qorumagq sirkatlor ti¢lin inco balanslagdirma akti ola bilar (6, S.78).

Notico olaraqg geyd edok ki, marketing foaliyyati beynalxalq bizneslo masgul olan
sirkatlor tglin gox vacibdir. Muxtslif bazarlarin unikal xiisusiyyatlorini dork edarok vo
onlara uygunlasaraq, sirkotlor 6z mohsul vo ya xidmaotlorini effektiv sokilds toblig edo,
brend varligini yarada va beynalxalg boyimaya tokan vers bilarlar.

Lokallagdirma, bazar aragdirmasi, paylama, rogomsal marketing vo yerli
torofdaglarla gicli olagalorin qurulmasi beynalxalqg marketinqdo ugurun osas
strategiyalaridir. Catinlikloro baxmayaraq, yaxsi planlasdirilmis vo moadani cohatdon
hossas marketing strategiyalarini hoyata kegiron sirkotlor gqlobal bazarlarda fursatlordon
istifads eds va rogabat Ustlinllyi olds eds bilarlor.

Ugurlu beynslxalq marketing strategiyast da davamli monitoring vo uygunlasma
tolab edir. Qlobal biznes monzarasi daim doyison bazar sortlori, istehlak meyllari va
ragabat quvvalori ilo dinamikdir. Sirkatlor beynalxalq bazarlarda rogabsto davamli
olmagq ti¢iin ay1q olmal1 va bu doyisikliklora cavab vermoalidirlor.

Marketing foaliyyatinin - miuntazom olaraq giymatlondirilmasi beynalxalq
bazarlarda totbig olunan strategiya vo taktikalarin effektivliyini qiymatlondirmok tGgtin
¢ox vacibdir. Marketing soylorinin ugurunu 6lgmok iiglin satis artimi, bazar payi,
miistari alda etmo va saxlama daracalari va investisiya galiri (ROI) kimi asas foaliyyat
gostaricilori (KPI) izlonilmalidir. Bu 6Olculari tohlil etmakls sirkatlor tokmillogdirmali
saholori mioyyon edo, marketing strategiyalarini tokmillogdiro vo resurslari daha
effektiv sokilds boliisdiira bilarlor.

Bundan olava, sirkatlor beynalxalg marketing foaliyystlorindo miistori morkazli

yanagmani togviq etmolidirlor. Beynolxalq miistorilorin ehtiyaclarini, tstiinliiklarini va
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gozlantilorini basa diismok dayar tagdim etmoak va uzunmuiddatli miistari minasibatlori
qurmaq {g¢iin vacibdir. Bunun iiglin davamli bazar arasdirmasi, miistori roaylorinin
tohlili va bittn slage noqgtalorinds mustasna miistari tocriibasi tomin etmok 6hdaliyi
talob olunur.

Notico olaraq, marketing foaliyyati beynslxalq biznesin ugurunda miihiim rol
oynayir. Marketinq strategiyalarini mixtolif bazarlara uygunlasdirmaqla, bazar
aragdirmalari ilo masgul olmagqla, rogomsal texnologiyalardan istifads etmokls, glcli
olagalor qurmagla vo daim doyison global monzarays uygunlasmaqla sirkatlor
beynolxalq bazarlarda effektiv sokilda horokat eds, béylimaya tokan vers vo davamli
ragabat dstlnluklari alds eda bilarlar.

Muixtolif miistori ehtiyaclarini, modani forglori va bazar dinamikasini anlamaq va
onlara cavab vermok bacarigi sirkotlorin global bazarda ugur qazanmasi ii¢lin ¢ox
vacibdir. Yaxsi icra edilmis beynolxalq marketing strategiyasi ila sirkatlor flrsatlordon
istifads edo, ¢atinliklori dof eda va glicli beynalxalq brend mévcudlugu yarada bilarlar.

Beynolxalg marketing foaaliyyatinin halledici aspekti gtcli brend imicinin
yaradilmast vo saxlanmasidir. Niifuzlu vo taninan brend yaratmaq beynalxalq
miistarilor arasinda inam vo etibar yaratmaq Ucin vacibdir. Sirkatlor hadof bazarin
dayarlarina va istoklorine uygun galon ardicil brend mesajlasma vo movgelosdirmani
inkisaf etdirmolidirlor. Bu, calbedici brend hekayslorinin hazirlanmasini, tasirli vizual
saxsiyyatlorin dizaynin1 vo brend (nsiyyatinin modani cohotdon hassas ve uygun
olmasini tamin etmayi shato edir (7, 5.98).

Bundan alavs, beynolxalq marketing foaliyyatlori har bir hadof bazarda rogabot
monzarasini nozoro almalidir. Sirkatlor yerli vo global rogiblorin glcli vo zoif
toraflorini qiymatlondirmali, unikal satis tokliflarini mioyyan etmali va farglonmok
liciin strategiyalar hazirlamalidirlar. Bu, xiisusi mohsul xtsusiyystlorini vurgulamagi,
stiin miistori xidmati toklif etmayi vo ya rogabatdon forglonmok glin innovativ
marketinq kampaniyalarindan istifads etmoayi ohato eds bilar.

Son illords beynalxalq marketingds davamliliq vo korporativ sosial masuliyyata

(KSM) diqggot artir. Biitlin diinyada istehlakgilar ekoloji vo sosial mosaloalor hagqinda
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daha stiurlu olurlar va sirkotlordon etik vo davamli tacribalori gebul etmsaloarini
gozlayirlor. KSM tagabbuslarinin beynolxalg marketing foaliyyatlorino daxil edilmasi
brend reputasiyasi yiiksalda, sosial cohatdon masuliyyatli miistorilori colb eds va
comiyyatin va aotraf miihitin imumi rifahina tohfs vers bilar.

Nohayat, beynolxalq bazarlarda effektiv kommunikasiya va koordinasiya ugurlu
marketing foaliyyatlori {i¢iin ¢ox vacibdir. Qlobal mévcudlugu olan sirkatlords tez-tez
muxtolif Olkolordo marketing strategiyalarmin uygunlasdirilmast  vo hoyata
kecirilmasina cavabdeh olan regional va ya yerli marketinq qruplari olur. Ardicil brend
mesajlagsmasini tomin etmok, on yaxsi tocribolori boliismok Vo bazarlar arasinda
marketing soylorini uygunlasdirmaq tgiin aydin kommunikasiya kanallari,
standartlagdirilmis proseslor vo gorargah vo yerli komandalar arasinda miintazom
omakdasliq vacibdir.

Yekun olarag geyd edok ki, beynolxalg marketing foaliyyati goxsaxalidir vo
diggotli planlagdirma, uygunlasma vo icra tolob edir. Hodof bazarin1 basa diigmok,
marketing strategiyalarimi lokallasdirmaq, gucli brendlor yaratmaq, rogabatdon
Xabardar olmaq, davamliliq vo KSM-ni inteqrasiya etmoklo vo effektiv
kommunikasiyan1 inkisaf etdirmoklo sirkotlor beynolxalq bazarlarda ugurlarimi
maksimum doracado artira Dbilarlor. Beynolxalg marketing boyums, bazarin
genislonmasi va golirliliyin artmasi tiglin imkanlar toqdim edir, eyni zamanda strateji
diisiinco vo davamli giymatlondirma talob edan problemlar do togdim edir. Dlzgln
yanasma ila sirkatlor beynalxalq bazarlarin miirokkabliklorini effektiv sokilds idars eda
va davamli ugur qazana bilarlor.

Beynolxalg marketing foaliyyatlori do effektiv giymat strategiyalarini ohato edir.
Qiymat gorarlart sirkatin rogabst gabiliyystina vo xarici bazarlarda bazara niifuz
etmasina shamiyyatli doracads tasir gostara bilor. Sirkatlor istehsal xarclori, yerli bazar
soraiti, rogabatli giymatlor vo miistorilorin dayar qavrayislari kimi amillari nazoros
almalidirlar.

Qiymoat strategiyalart bazar seqmentloring, cografi bolgolora vo mohsulun

yerlosdirilmasino goro doyisoe bilor. Sirkatlor hodof bazardan vo rogabot mihitindon
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asil1 olaraq xorca asaslanan qiymot, bazar asasl qiymaot, doyars asaslanan gqiymot vo ya
bu yanasmalarin kombinasiyasini hoyata kecgirmoayi seco bilor (9, s.14).

Beynolxalg marketingin digor mihiim aspekti modani miixtalifliyin idars edilmasi
Vo marketing kommunikasiyalarinin buna uygun uygunlasdirilmasidir. Modoni
ntanslar, dil farglori vo Unsiyyat Gstlnliklori 6lkalor va regionlar arasinda doyisir.
Sirkatlor diggetlo madoniyyato uygun marketing mesajlart hazirlamali, hodof
auditoriya ilo rezonans dogurmali vo brendin doyar toklifini effektiv sokildo
catdirmalidir. Bu, marketing materiallarinin torclimosini, reklam kampaniyalarinin
lokallagdirilmasint vo etibarliligi vo hadof bazarla olagoni artirmaq iiciin yerli tosir
edonlordan va ya sOzculordan istifado etmoyi ohato edo bilor.

Beynoalxalq marketinqds miistari munasibatlorinin idars edilmosi (CRM) miihim
rol oynayir. Sirkotlor miistorilorlo olage, roy vo doastok Uclin effektiv kanallar
yaratmalidirlar. Bura beynolxalq mistarilorlo davamli olage saxlamaq, onlarin
narahatliglarint  holl etmok vo uzunmiddatli oslagalor qurmaqg Ggin ragomsal
platformalardan, sosial mediadan va miistori Xidmati sistemlarindan istifads etmoak
daxildir. Fardi tacriibalor taqdim etmokls vo miistarilorin ehtiyaclarina cavab vermoklo
sirkotlor miistori loyalligini giiclondira vo mushat agizdan-agiza danisa bilar ki, bu da
bazar payinin artmasina va brendin tobligina sobab ola bilar.

Bundan olava, bazar seqmentasiyasi beynoalxalg marketinqds ¢ox vacibdir. Har
bir beynolxalq bazarin 6ziinomoaxsus Xxususiyystlori, miistori Ustunliklori vo talob
nimunalori var. Sirkastlor marketing strategiyalarin1 uygunlasdirmaq ti¢iin hor bir
bazarda xisusi segmentlori miloyyan etmoli vo basa dismolidirlor. Bazarin
seqmentasiyas1 sirkotloro beynalxalg mustarilorin muxtalif ehtiyaclarini effektiv
sokildo tomin edon mogsadyonlii marketing kampaniyalari, moahsul tokliflori vo
paylama kanallar1 hazirlamaga imkan verir.

Nohayat, global tendensiyalar, texnoloji iralilayislar va tonzimlayici dayisikliklar
hagqqinda malumath olmaq ugurlu beynalxalq marketing t¢un vacibdir. Qlobal biznes
monzarasi  dinamikdir vo sirkotlor rogabstdon qabagda galmaq Gcgln tez

uygunlagmalidirlar. Sonaye inkisafi, istehlak¢i davranigsinin doyismasi Vo bazarin
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pozulmasi ilo ayaqlasmaq sirkotloro marketing strategiyalarin1 foal sokildo
tonzimlomoayo, yaranan imkanlardan istifado etmoays vo potensial risklori azaltmaga
imkan verir.

Yekun olaraq geyd edak ki, beynalxalg marketing faaliyyatlori giymat vo madani
uygunlasmadan  mistori  minasibatlorinin  idaro  edilmasina  vo  bazarin
seqmentasiyasina qodor genis spektrli strateji miilahizolori ohato edir. Bazara xas
amillori nozors alan hartorafli marketing strategiyalarini inkigaf etdirmoklo sirkotlor
beynolxalq bazarlarda ugurla naviqasiya eds, glcli brend mévcudlugu yarada vo
biznesin bdylmasina tokan vers bilarlor.

Effektiv beynolxalq marketinq daimi monitoring, uygunlagma vo yerli bazarlarin
Vo istehlak¢r davranisinin dorindon dork edilmasini tolob edir. Miistari morkozli
yanasma va dayar togdim etmoya diqgat yetirmoklo sirkatlor qlobal bazarda inkisaf edo
va davamli beynoalxalq ugur qazana bilarlor (4, s.27).

Uzunmuddatli perspektivdo marketing foaliyyati beynolxalq biznes G¢lin hayati
ohamiyyat kasb edir. Beynolxalq bazarlarda ugur qazanmagq iigiin diizgiin strategiyalar
gobul etmok, madani fargliliklari nozars almaq ve effektiv tacribalari hoyata kegirmok
lazimdir.

Beynoalxalq marketing foaliyyatlorinin asas mogsadi brend sliurunu yaratmaq vo
xarici bazarlarda giiclii istirakini saxlamaqdir. Bu moaqgsado ¢atmaq U¢lin bazara xas
marketinq strategiyalari hazirlamaq vo hoyata kegirmok lazimdir. Bu strategiyalar
hodof bazarmm madoni, sosial vo iqtisadi Xxususiyyatlori nazora alinmagla
formalasmalidir.

Bazar arasdirmasi aparmagqla istehlak¢1 se¢imlorini, davranislarini va yerli rogabot
sortlorini basa diismok beynolxalq miistorilorin  Xxisusi ehtiyac vo talabloring
uygunlagdirilmig marketing mesajlari, mohsul tokliflori vo giymat strategiyalarinin
hazirlanmasinda vacibdir.

Lokallagdirma beynalxalq marketing foaliyyatlorinds do boylik shamiyyat kash
edir. Marketing materiallari, reklam kampaniyalari, qablasdirma va vebsayt mazmunu

yerli madoniyyat vo dillo uygunlasdirilmalidir. Lokallasdirma dil manealorini aradan
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qaldirmaga, modoni forglori basa diismoys Vo marketing mesajlarinin  hodof
auditoriyaya effektiv sokildo ¢atdirilmasini tomin etmoayo kOmok edir. Miistorilorin
dilindo danismaq vo madoni forglori basa diismok etimad yaratmaq vo beynolxalq
mistarilorlo méhkam oalagelor yaratmag tglin vacibdir (6, s.56).

Dagitim kanallar1 va logistika beynoalxalq bizneslordo marketing foaliyyatlorinda
do boyiik rol oynayir. Sirkatlor mohsul va ya xidmotlorini muxtalif 6lkalars effektiv vo
sorfoli sokildo catdirmaq iiglin on uygun paylama kanallarint vo logistika tisullarini
giymatlondirmolidirlor. Bu, yerli distribyutorlarla torafdasliq qurmaq, xaricda ofislor
vo vya istehsal muossisolori yaratmaq vo ya qlobal ohato Uglin e-ticarat
platformalarindan istifado etmok demok ola bilar.

Effektiv tochizat zoncirinin idara edilmasi va logistika mohsullarin beynalxalq
miustoriloro vaxtinda vo Somorali sokildo catmasmi tomin etmoklo mistori
momnuniyyatini va sadagotini artirir.

Beynoalxalq marketing faaliyyatlorinds tosviq vo reklam da miihiim rol oynayir.
Sirkatlor hodof auditoriyasina effektiv sokildo ¢atmaq Uclin anonavi vo ragomsal
marketinq kanallarmin birlosmasindan istifado etmolidirlor. Televiziya, radio, ¢ap
mediast vo aciq hava reklami kimi oanonavi marketing tisullar1 holo do genis yayildigi
bazarlarda istifads edils bilar.

Bununla bels, ragomsal platformalarin stiratle boytimasi ils sirkatlor sosial media
marketingi, axtarig sisteminin optimallasdirilmasi (SEO), mazmun marketingi va tasir
edon amakdasliq kimi ragomsal marketing tisullarint manimsamalidirlor. Bu ragomsal
marketing strategiyalar1 sirkotlora beynolxalq miistorilorlo olago saxlamaga, brend
stiurunu artirmaga vo veb sayt trafikini vo doniisiimlorini artirmaga imkan verir (3,
5.56).

Yerli maraqli toroflorlo  olagalorin  qurulmast vo beynalxalg marketing
faaliyyatlorinds korporativ sosial masuliyyst (KSM) faaliyyatinin hayata kegirilmasi
do vacibdir. Comiyyato vo otraf mihito sadiqliyini niimayis etdirmoklo vo yerli
icmalara tohfo vermokls sirkatlor rogabst Gstunliyu alds eds vo brend reputasiyasini

artira bilarlor. KSM togabbuslorinds istirak sirkotloro inam yaratmaga, beynalxalq
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mistarilorlo uzunmiddatli olagolor qurmaga vo yerli icmalar arasinda xos niyyot
yaratmaga komok edir.

Notico etibar ilo marketing foaliyyati beynoalxalq biznes l¢lin boyuk shomiyyat
kosb edir. Beynolxalq bazarlarda ugurun tomin edilmasindo dizgin marketing
strategiyalarinin gobulu, lokalizasiya, paylama, tosvig, KSM faaliyyatlori vo effektiv
kommunikasiya miuhim rol oynayir. Beynolxalq marketing inkisaf, bazarin
genislonmoasi vo beynslxalq bazarda davamli ugur tiglin imkanlar toklif edir, lakin o,
hom da ¢atinliklor yaradir.

Miistori morkazli yanasma vo doyar toqdim etmoya diggat yetirmoklo sirkatlor
global bazarda rogaboatli mOvge oldo edo bilarlor. Yaxsi beynolxalq marketing
strategiyas1 ilo sirkotlor flrsatlordon istifado edo, ¢atinliklori dof edo vo gucli
beynolxalq brend mévcudlugu yarada bilarlor.

Uzunmiddoatli ugur tglin beynalxalg marketing foaliyyatlorinin  davamli
monitoringi vo uygunlasdirilmasi tolob olunur. Qlobal biznes midihiti dinamikdir vo
daim doyison bazar soraiti, istehlak meyllori va rogabat quvvelori movcuddur.
Ragabatli olmaq tigiin sirkatlor bu dayisikliklara diggst yetirmali va tez reaksiya vera
bilmalidirlor.

Beynolxalq marketing strategiyalarimin effektivliyini qiymotlondirmok dgln
marketing foaliyyatino mitomadi olaraq nazarst edilmalidir. Satig artimi, bazar payi,
miistori olds etmo va saxlama doracalari, investisiyanin galirliliyi kimi osas performans
gOstoricilori  marketing saylorinin ugurunu 6lgmak Uctn izlonilmali va tahlil
edilmalidir.

Nohayat, beynoalxalqg marketing foaliyyatlorinds global tendensiyalari, texnoloji
iralilayislari va tanzimlayici dayisikliklari izloamak vacibdir, ¢linki global biznes mahiti
daim doyisir. Sonaye tendensiyalarmi, istehlak¢r davraniglarini vo bazardaki
pozuntulart izlomok sirkstlora tez uygunlasmaga imkan verir. Sonaye inkisafini,
istehlak¢1 davranisindaki  doyisikliklori vo bazarin  pozulmasimi  gdzloamakla,
muassisalor marketing strategiyalarin1 uygunlasdira, yaranan imkanlar1 giymatlondira

va potensial risklori azalda bilar.
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Notico etibarilo, beynolxalq marketing foaliyyati beynolxalq biznesin uguru {igiin
cox vacibdir. Beynolxalq bazarlarda rogabat Ustunliyl oldo etmok Gctlin dizgin
marketinq  strategiyalarinin  qobulu, lokalizasiya, rogabst tohlili, miistori
munasibatlarinin idars edilmosi, miistori yonumlullk vo bazar tendensiyalarini izlomok
¢ox vacibdir.

Beynolxalq marketing sirkatlora global bazarda béyimas vo genislonmo imkanlari
toklif edir, lakin bu, ham do ¢atinliklor yaradir. Sirkotlorin beynolxalq miistoriloro doyor
vermok, madoni forglori anlamaq vo yerli bazarlarin ehtiyaclarini 6domak bacarigi
ugurlu beynolxalq marketing strategiyasi ti¢iin vacib elementlordir. Uzunmtddatli ugur
ticiin sirkotlor davamli olaraq monitoring, giymatlondirms vo uygunlagsma bacariglarini

saxlamalidirlar.

1.2. Beynalxalq iri sirkatlarin marketingdan istifadasinin yeni maasir

xususiyyatlori

Bugunki yiiksok rogabatli global bazarda boyik beynalxalq sirkatlor ayridan
qabaqda qalmaq ticlin davamli olaraq marketing strategiyalarini tokmillosdirirlor.
Texnologiyada suratli iraliloyislor, istehlak¢1 davranisindaki doyisikliklar va ragemsal
platformalarin artan tasiri marketinqds yeni maasir xiisusiyyastlarin yaranmasina sabab
olmusdur. Bu yazida biz bu xiisusiyyatlorin bazilarini arasdiracagiq va onlardan boyik
beynalxalq sirkatlar tarafindon neca somarali istifads edildiyini miizakira edacayik.

Molumata asaslanan marketing:

Son illarin oan ohamiyyatli irsliloyislorindon biri dataya asaslanan marketingin
yuksalisidir. Boyiik beynalxalq sirkatlor istehlak¢1 davranisi, Gistiinliiklari vo meyllori
haqqinda dayarli fikirlor aldo etmok Gglin allarinds olan boylk hacmds malumatlardan
istifado edirlor.

Molumat analitikast va mirokkab algoritmlar vasitoesilo sirkatlor marketing

saylarini fardilosdira vo konkret miistori segmentlorine tinvanlanmis mesajlar gatdira
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bilorlor. Bu, onlara marketing kampaniyalarin1 optimallagsdirmaga, miistori calbini
artirmaga vo daha yiksok doniisiim nisbatlorini artirmaga imkan verir.

Sani intellekt (Al) vo masin 6yranmasi:

Sini intellekt vo masin 0yronms texnologiyalarinin inteqrasiyasi marketing
tacriibalorinda ingilab etdi. Boyik beynalxalq sirkatlor miixtalif marketing proseslarini
avtomatlasdirmaq vo sadolosdirmok Ugtn suni intellekt algoritmlarindan istifado
edirlar.

Sini intellektls isloyan chatbotlar ani miistori dostayi, fordilosdirilmis tovsiyalor
va interaktiv tocribalor togdim edir. Masin dyronma alqoritmlori sirkatloro real vaxt
rejimindo  boylk verilonlor toplusunu tohlil etmoya, istehlak¢t davranisini
prognozlasdirmaga vo marketing strategiyalarini optimallasdirmaga imkan verir. Bu
texnologiyalar sirkotloro daha uygun mozmun toqdim etmok, miistori tocriibalorini
tokmillosdirmok vo moalumatlara asaslanan gorarlar gobul etmak imkani verir (5, s.35).

Influencer Marketing:

Influencer marketingi boyik beynolxalq sirkotlor Gglin hadof auditoriyalarina
catmaq Ucln gucli bir vasito kimi ortaya ¢ixdi. Sosial media platformalarinda
ohamiyyatli izlayicilori olan tosir edonlor mohsul vo ya xidmotlori calb edon
auditoriyaya tanitmaq Ug¢iin istifado olunur. Bu marketinq formasi sirkotlora tasir
edanlarin 6z izlayicilari ilo qurdugu inam va etibardan istifads etmoys imkan verir.

Dayarlari brendlorina uygun goalon tasir gostaranlorlo amoakdasliq etmoaklos sirkatlor
effektiv sokildo ohato dairasini genislondirs, brend stiurunu artira va istehlakgilarin calb
edilmasine tokan vera bilorlor.

Mozmun marketingi vo hekayslor:

Mozmun marketingi miiasir marketing strategiyalarinin tomol dasina gevrilmisdir.
Boyuk beynolxalq sirkatlor hodof auditoriyasi ilo rezonans doguran yiiksok keyfiyyatli,
doyorli mozmun yaratmaga diqqet Yetirirlor. Informasiya xarakterli bloq yazilari,
calbedici videolar, podkastlar va sosial media mozmunu vasitasilo sirkatlor miistarilori

muvafiq vo dayarli malumatlarla tomin etmokls onlarla slagslor qurur.
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Ustolik, hekayo danmisighigi giiclii marketing texnikasi kimi 6no c¢ixmusdir.
Sirkatlor emosiyalar1 oyatmagq, istehlakg¢ilarla daha dorin saviyyads olage qurmaq vo
yaddaqalan brend soxsiyyati yaratmagq tctin calbedici hekayalordon istifads edirlor.

Omnichannel Marketing:

Omnichannel marketing ham onlayn, ham do oflayn bir ¢ox kanalda vahid va
qiisursuz miistori tocribasi yaratmag yanasmasina aiddir. Bu, vebsaytlar, mobil
programlar, sosial media platformalari, fiziki magazalar vo miistori dostok kanallari
Kimi muxtalif alage ndqtalarinin inteqrasiyasini ahats edir. Moagsad, hansi kanalla alage
saxlamagi segmoasindon asili olmayaraq, miistorilore ardicil va fordilosdirilmis tacriiba
togdim etmokdir. Bu yanasma molumatlarin, mesajlasmanin vo bitlin olages
noqtalorinds miistari qarsiliqli alagslorinin sinxronizasiyasini talob edir.

Omnichannel Marketingin Gsttnliklori:

Ardicillig: Omnichannel marketing miistorilorin biitiin kanallarda ardicil brend
tocriibesi almasini tomin edir. Istar mobil programlar, veb-saytlar, istorso do fiziki
magazalar vasitosilo brendlo olago saxlamalarindan asili olmayaraq, mesajlagsma,
brending vo Umumi tacriibs ardicil olaraq qalir. Bu ardicilliq inam yaradir va brendin
saxsiyyatini glclondirir.

Fordilogdirma: Bir ¢ox olage noqtalorinds miistori moalumatlarindan istifado
etmokls sirkatlor marketing mesajlarini va tokliflorini fordilogdira bilarlor. Onlar fardi
mistari segimlorino, satinalma tarix¢aSine Vo davranisina osaslanaraq tovsiyslor,
promosyonlar vo kommunikasiyalar1 uygunlasdira bilarlor. Fordilogsdirmo fardi digqget
hissi yaradir vo miistari mamnuniyyatini artirir (10, s.100).

Rahatliq: Omnichannel marketing miistorilora Ustlinlik verdiklori kanal vasitasilo
brendlo olage yaratmaq rahathigmi toklif edir. istar onlayn mohsullara baxmag, istor
magazada alig-veris etmoak, istorso do miistori doastayi ilo alage saxlamaq, miistorilor
onlar Ggln on olverisli variant1 se¢o bilorlor. Bu c¢eviklik daha misbat mistori
tocruibasine gatirib ¢ixarir.

Sorunsuz Miistori Soyahoti: Omnikanal marketingi ilo sirkatlor qiisursuz miistori

soyahoti yarada bilarlor. Miistarilor bir kanalda qarsiliglt slagoays baslaya vo heg bir
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pozulmadan digarina problemsiz kega bilarlor. Masalan, onlar bir msahsulu onlayn
aragdira, onu sabatino alavo edo vo magazada alis1 tamamlaya bilarlor. Bu qlsursuz
kecid miistari mamnuniyyatini artirir vo strtinmani azaldir (7, 5.46).

Molumata osaslanan anlayislar: Omnikanal marketing anlayislar oldo etmok vo
marketing strategiyalarin1 optimallagdirmaq {i¢iin tohlil edilo bilon ¢oxlu miistori
molumat1 yaradir. Sirkotlor kanallar (zro miistorilorin qarsiligli slagesini vo
davranislarii izloyo Dbilor ki, bu da onlara miistori se¢imlorini basa diismoyo,
tendensiyalar1 miioyyoan etmoys vo molumatlara asaslanan goararlar gabul etmoys imkan
verir. Bu anlayislar sirkatlora marketing saylorini tokmillosdirmoys va daha uygun va
hadoaflonmis tacriibalor tagdim etmoya kdmok edir.

Boyuk Beynolxalq Sirkatlor tarafindon Omnichannel Marketing niimunalori:

Nike: Nike miistarilora qusursuz omnichannel tacriibasi tagdim edir. Miistorilor
Nike veb-sayt1 vo ya mobil proqrami vasitasilo mahsullara baxa va satin ala bilarlar.
Onlar hamginin mohsullar1 stnamaq vo ya malumatli is¢ilordon maslshat almaq Gguin
fiziki magazalara bas coko bilorlor. Nike totbiqi onlarin loyallig programi ilo
inteqrasiya edorak miistarilora miikafatlar qgazanmaga va fordi tovsiyalor almaga imkan
verir. Sirkot muxtalif kanallarda hodoflonmis marketing mesajlari vo promosyonlar
catdirmaq li¢lin miistori molumatlarindan istifads edir.

Starbucks: Starbucks miistori tocrlibasini artirmaq tglin omnichannel
marketingini ugurla hoyata kecirdi. Miistorilor i¢kilorini Starbucks mobil proqramu,
veb-sayti vo ya magaza vasitasilo sifaris edo vo 6daya bilarlor. Tatbiq fordi tovsiyalor,
ekskliziv tokliflor toklif edir vo miistoriloro miikafatlar qazanmaga imkan verir.
Starbucks-in loyalliq proqrami miistarilor tigiin ardicil va faydali tacriiba tomin edarak,
kanallar arasinda problemsiz sokilds inteqrasiya olunur.

Sephora: Aparict  gozollik porakonds satisgisi  Sephora, qiisursuz = va
fordilosdirilmis miistori tacriibasini tamin etmok ticiin ¢ox kanalli marketingi qabul
etdi. Mistarilor Sephora veb-sayti va mobil tatbiqi vasitasilo mohsullara baxa, gozallik
maslohatlorina daxil ola va gozallik xidmaotlori sifaris eda bilarlor. Onlar homginin soxsi

maslohatlor va gozallik xidmatlori ticiin fiziki magazalara bas ¢oka bilorlor. Sephora-
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nin Beauty Insider loyalliq proqrami kanallar arasinda inteqrasiya olunub vo fordi
mistarilarin se¢cimlarino asaslanan fordi mikafatlar vo tévsiyoalor toklif edir (13, s.56).

Coca-Cola: Coca-Cola global miistori bazasi ila alage yaratmaq li¢iin ¢ox kanalli
marketing strategiyasini qobul etmisdir. Veb sayti, sosial media platformalari, mobil
programlart vo fiziki satis avtomatlar1 vasitasSilo Coca-Cola ardicil mesajlasma vo
tacriibo tomin edir. Coca-Cola-nin miistori adlari ilo fordilosdirilmis siisalorin togdim
edildiyi "Kola paylagin" kampaniyasi, unikal va calbedici miistari tocriibasi yaratmaq
iclin onlarmn mixtalif kanallar Gzro marketing saylorini neca fordilosdirdiklarinin
ndmunasidir.

Omnichannel marketing boylk beynolxalq sirkstlor Gcln rogomsal dovrda
qusursuz vo fordilosdirilmis miistori tocriibasi tomin etmok tglin Kkritik strategiyaya
cevrilib. Birdon ¢ox kanali birlosdirarok sirkatlor ardicil mesajlar ¢atdira, qarsiliqlt
olagoni fordilosdiro vo vahid miistori soyahoti yarada bilorlor. Omnichannel
marketingin faydalarina artan miistari memnuniyyati, tokmillosdirilmis brend sodagati
va daha yaxsi1 gorar gobul etmok (i¢lin dataya asaslanan anlayislar daxildir.

Nike, Starbucks, Amazon, Sephora va Coca-Cola nimunaloari vasitasilo aydin olur
ki, omnichannel marketingin ugurlu totbigi biznesin boylimasino, miistarilorin calb
edilmasina va bugiinkii bazarda ragabot Usttinlilytina sabab ola bilar. Texnologiya
inkisaf etmoaya davam etdikcoa, boyik beynalxalq sirkstlor miistarilarinin daim dayison
gOzlontilorini qarsilamaq {iglin 6z omnikanal strategiyalarini uygunlasdirmaga vo
yeniliklara davam etmolidirlar.

Sosial Masuliyyat vo Magsadli Marketing:

Istehlakgilar bu giin sosial vo ekoloji problemlora daha cox digqgat yetirirlor.
Boyuk beynalxalq sirkatlor 6z auditoriyasi ilo alage yaratmaq vasitosi kimi sosial
mosuliyyat vo moagsadyonliu marketingi gobul edirlor. Onlar 6z brend dayarlarini sosial
sobablor vo davamliliq togobbuslori ilo uygunlagdirirlar.

Xeyriyya togkilatlarmi dastoklomakls, ekoloji cohatdon tomiz tocribslori tosviq
etmoklo vo ya sosial baraboarsizliklori aradan qaldirmagla sirkatlor nainki daha boylk

faydaya tohfa verir, hom do misbat brend imici yaradir. Moagsadli marketing sirkatloro
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Ozlorini farglondirmoya, inam yaratmaga vo sosial siiurlu istehlakgilart calb etmoyo
imkan verir.

Boyik beynalxalq sirkatlor Gglin marketing monzarasi texnoloji iraliloyislor va
doyison istehlak¢1 gozlantilori ilo daim inkisaf edir. Bu essedo mlizakira olunan yeni
muasir xususiyyatlor, o ciimlodan verilonlora asaslanan marketing, Al vo masin
Oyranmasi, tasir edon marketing, mozmun marketingi, ¢ox kanalli marketing va sosial
mosuliyyat sirkatlora hodof auditoriyasi ilo effektiv olago qurmaga, marketing soylorini
fordilosdirmoays va biznesi idars etmoays imkan verir. artim. Bu xiisusiyyatlor sirkatlora
mistarilorini daha yaxsi basa diismok, fordilosdirilmis tacriboalor toqdim etmok va
monali olagolor yaratmaq imkani verir (14, s.45).

Molumatlarin giiciindon istifado etmoklo sirkotlor istehlak¢i davranisi vo
ustinliiklori haqqinda doayorli fikirlor oldo edo bilorlor. Bu, onlara marketing
kampaniyalarini va tokliflorini xiisusi miistari seqmentlorina uygunlasdirmaga imkan
verir, naticodo daha yiiksok nisan vo doniisiim nisbatlori alds edilir. Al vo masin
Oyronmasinin kdmayi ilo sirkatlor miistori dostoyi, mazmun tdvsiyalori vo reklam
hodaflonmasi kimi mixtalif marketing proseslorini avtomatlasdira vo optimallasdira
bilar. Bu, nainki vaxta va resurslara gonast edir, hom do timumi mistari tacribasini
yaxsilasdirir.

Influencer marketingi boyiik beynalxalq sirkatlor Gglin hadaf auditoriyasina daha
orijinal va alagali sokilda ¢atmaq Uglin mashur strategiyaya ¢evrilmisdir. Ohamiyyatli
izlayicilari va tasirlari olan tasir edanlorlo amokdasliq edarak, sirkatlor mohsul vo ya
xidmatlorini tanitmaq ii¢iin 6z etibarlarindan vo etibarindan istifado edo bilorlor. Bu
marketing formasi sirkatlora ohats dairssini genislondirmoays, brend siiurunu artirmaga
Vo miistari calbini artirmaga komok edir.

Mozmun marketingi vo hekayslor miiasir marketinq strategiyalarmin vacib
komponentlari kimi meydana ¢ixdi. Dayarli va calbedici mozmun yaratmaqla sirkatlor
Ozlorini diisiinca liderlari kimi qura vo miistarilari ilo alagalor qura bilarlor. Hekayalor

vasitasilo sirkatlor istehlakgilarla emosional saviyyados alags saxlayaraq, 6z brendlarini
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daha yaddagalan va alagoali eds bilorlor. Bu yanagsma brend sadagotini artirmaga komok
edir vo mistori madafiasini tosviq edir (14, 5.109).

Omnichannel marketing istehlak¢ilarin miixtolif kanallar vo cihazlar vasitssilo
brendlorlo garsiligl alageds oldugu bir diinyada holledici hala goldi. Butlin tomas
nogtalorinds qlsursuz vo ardicil tocribs tomin etmoklo, sirkotlor miistori
momnuniyyatini artira vo doniisiimlori artira bilor. Fordilosdirmo omnichannel
marketingdo miihiim rol oynayir, ¢linki sirkatlor mivafiq vo hadoflonmis mesajlar,
tovsiyalar va tokliflor catdirmaq ti¢lin miistori molumatlarindan istifads eds bilorlar.

Son illarda istehlakgilar sosial vo ekoloji movzularda daha siiurlu olurlar vo
sirkatlordon bu movzularda movge tutmasini gozlayirlor. Boyuk beynolxalq sirkatlor
sosial masuliyyati vo magsadyonlii marketingi 6z auditoriyasi ila alage qurmaq vo inam
yaratmaq yolu kimi gobul edirlor. Brend dayarlorina uygun sobablori dostoklomokls va
davamli tocrubalori gobul etmoklo sirkotlor 6zlorini forglondira va sosial siiurlu
istehlakeilar1 calb eds bilarlor.

Notico olarag, boOyuk beynalxalq sirkotlor rogaboto davamli olmaq vo
istehlakgilarin inkisaf edan ehtiyac va g6zlantilorina cavab vermak ctin marketingin
yeni muasir xisusiyyatlorindan istifads edirlor. Malumata asaslanan marketing, Al va
masin dyranmasi, tasir edon marketing, mazmun marketingi, omnichannel marketing
va sosial masuliyyat gabul edilon asas strategiyalardan bazilaridir. Bu xtsusiyyatlardan
istifado etmoklo sirkatlor miistarilorlo slagoni giiclandira, tacribalari fardilagdira va
uzunmuiddatli alagalar qura bilarlar.

Texnologiya iralilomays davam etdikca vo istehlak¢r segimlori inkigaf etdikco,
buglnki dinamik bazarda muvoffagiyystli qalmagq tigiin sirkatlorin ¢evik galmasi vo
marketing strategiyalarini buna uygun uygunlagdirmasi vacibdir (15, $.46).

Notica olaraqg, iri beynoalxalq sirkatlor doyison manzars va istehlakgr se¢imlaring
uygunlagmagq tiglin davamli olaraq marketingin yeni miiasir xiisusiyyatlorini arasdirir

Va inteqrasiya edirlar.
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I1 FOSIL. MUASIR SORAITDO BEYNOLXALQ BiZNES FOALIYYOTINO
MARKETINQ ALOTLORI VO TEXNOLOGIYALARININ TOSIRI

2.1. Sirkatin istifada etdiyi marketing alatlori vo texnologiyalarindan istifadonin

tahlili (Sorgu asasinda)

Rogomsal idara olunan bugiinkii diinyada sirkotlor daim doyison marketing
monzaralarina uygunlagsmali vo rogabsto davamli olmaq tiglin miixtalif alot vo
texnologiyalardan istifado etmolidirlor. Marketing alotlori vo texnologiyalarindan
somarali istifada bizneslors 6z auditoriyasini hadof almaga vo onlarla slags saxlamaga,
kampaniyanin effektivliyini 6lgmoys Vo ilimumi marketing strategiyalarini
tokmillogdirmayo imkan verir. Bu esse marketing alotlori vo texnologiyalarinin sirkatin
ugurunda shomiyyatini arasdirir, onlarin osas Ustlinliklorini vurgulayir vo bu gin
bizneslor torafindon istifado olunan moshur alat vo texnologiyalardan nimunalor
toqdim edir.

Marketing Alstlori va Texnologiyalarinin Faydalari:

Tokmillogdirilmis Auditoriya Hodoflonmasi: Marketing alatlori va texnologiyalari
sirkatlora konkret auditoriya seqmentlorini daha dagigliklo misyyan etmays va hadafo
almaga komok edir. Molumat analitikasindan istifado etmoklo sirkatlor miistarilorin
demografik g0storicilori, Gstlnluklari vo davranislari hagqinda molumat toplaya
bilorlor. Bu, hodof auditoriya ilo rezonans doguran fordilosdirilmis marketing
kampaniyalar1 yaratmaga imkan verir, naticodo daha ylksok doniisiim nisbatlori va
tokmillosdirilmis ROI oldo edilir.

Tokmillosdirilmis Miistori Istiraki: Sosial media platformalarmin, mozmunun
idara edilmasi sistemlarinin vo miistari minasibatlorinin idars edilmasi vasitalorinin
meydana ¢ixmasi ilo bizneslor artiq 6z miistorilori ilo daha dorin saviyyads slago
saxlaya bilarlor. Bu alotlor real vaxt rejimindo 0nsiyysti asanlasdirir, sirkotloro

miistarilorin sorgularma darhal cavab vermaya, fordi dastok tamin etmays vo davamli
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olagolor qurmaga imkan verir. Bundan olave, interaktiv mozmun vo oyun alatlori
miistorilorin calb edilmasini vo marka sadiqliyini artirmagq ti¢iin istifads edilo bilor.

Molumata osaslanan qorarlarin qobulu: Marketing alatlori vo texnologiyalari
sirkotlora ¢oxlu molumat vo analitikaya ¢ixis imkani verir. Bu molumatlardan istifado
etmoklo miiassisalor marketing strategiyalari, kampaniyalari va resurs bolglsu ile bagh
asaslandirilmis gorarlar gabul eds bilorlor. Qabaqcil analitik alotlor asas performans
gostoricilorinin - (KPI) Olgulmasine, kampaniyanin effektivliyini izlomays Vo
tokmillosdirmoa sahalarini miiayyan etmoays imkan verir. Malumata osaslanan qorar
gobulu daha samarali resurs bolgusiine vo marketing ROI-nin artmasina gotirib ¢ixarir.

Avtomatlagdirma vo Somoaralilik: Marketing alstlori vo texnologiyalari miixtolif
proseslori sadalogdirir, naticada somaralilik vo moahsuldarliq yiiksalir. Masalon, e-pogt
marketinq platformalar1  seqmentlosdirilmis auditoriyalara fordi  e-pogtlarin
gOndarilmasi prosesini avtomatlasdirir, vaxt vo Sayloro gonaot edir. Eynils, sosial
media planlagdirma vasitolori sirkotlora yazilar1 ovvolcadon planlagdirmaga vo
planlagdirmaga imkan verir, mozmunun ardicil vo vaxtinda ¢atdirilmasini tomin edir.
Avtomatlasdirma hamginin sirkatlors minimal ol midaxilasi ilo potensial miistorilori
yetisdirmoaya, doniisiimlori izlomaya vo miistori minasibatlorini idara etmays imkan
Verir.

Marketing Alstlori va Texnologiyalarina Numunalor:

Miistarilorlo Dlaqalorin Idars Edilmoesi (CRM) Program: Salesforce, HubSpot va
Zoho kimi CRM platformalar1 miistorilorlo garsihiqli olageni idars etmoak, satis
potensialint izlomok Vo miistori davramisimi tohlil etmok (¢lin muassisalora
morkazlogdirilmis verilonlor bazasi taqdim edir. Bu alotlor miistari calbini artirir, fordi
marketingi asanlasdirir vo moalumat asasinda goarar gobul etmoys imkan verir.

Marketingin avtomatlasdirilmasi platformalari: Marketo, Mailchimp vo Pardot
kimi alatlor e-poct marketingi, aparici yetisdirma va kampaniyanin idars edilmasi daxil
olmagla marketing proseslorini avtomatlasdirir. Avtomatlasdirma platformalari
tokrarlanan tapsiriqlart asanlagdirir, potensialin yaradilmasint vo ¢evrilmasini

tokmillosdirir vo miqyasda fordilosdirilmis miistori garsiligli alagesini tomin edir.
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Sosial Media Idaroetmo Alotlori: Hootsuite, Buffer vo Sprout Social kimi
platformalar sirkotloro mozmunu bir ¢ox platformada planlagsdirmaga vo darc etmoys
imkan vermoaklo sosial medianin idara edilmosini sadalosdirir. Bu alatlor hamginin
sosial media kampaniyalariin effektivliyini 6lgmok va brend geydlorini izlomak tglin
analitika vo anlayislar togdim edir.

Mozmun Idarasetmo Sistemlori (CMS): WordPress, Drupal va Joomla kimi CMS
platformalar1 biznesloro 0z vebsaytlarinda mozmun yaratmaga, idaro etmoys vo dorc
etmays imkan verir. CMS alotlori asan mozmun yaradilmasi, axtarts motorunun
optimallasdirilmasi (SEO) va veb saytin fordilosdirilmasi, onlayn gériinma vo miistari
calb edilmoasi Ugln funksiyalar toklif edir.

Molumat Analitikas1 vo Hesabat Alatlori: Google Analytics, Adobe Analytics va
Tableau kimi alatlor bizneslari gicli analitik imkanlarla tomin edir. Bu alatlor
molumatlara osaslanan gorarlarin  gobulu  vo marketing strategiyalarinin
optimallagdirilmasi ti¢iin dayarli fikirlor toklif edorok veb sayt trafikini, istifadagi
davranigini vo kampaniya performansini izlayir.

Arasdirmanin bu bélmasinds Herbalife sirkatinin mohsullarindan shalinin istifads
Soviyyasi arasdirlmisdir. Arasdirma li¢iin sorgu Google Form vasitasiylo hazirlanmis,
daha sonra shalinin cavablandirmasi {i¢iin sosial mediada paylasilmisdir. Anketds 100
nofar istirak etmis, boazi suallar cavabsiz buraxilmisdir. Anket linki asagidaki kimdir:

https://docs.google.com/forms/u/1/d/e/1FAIpQLSc4buXY-
GUzeUxur_ypyiTUbU7HCUUA9WQg8HI1z3Xc02GQ3Inw/formResponse

Anketin naticalori hagqinda névbati paragarafda otrafli molumat verilmisdir.
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2.2. Sorgunun naticalori asasinda marketinqin inkisaf doracasinin

giymatlondirmasi
Anket naticalori agagidaki kimidir:

Sakil 1:
Yas kateqoriyasi

1. Yas
100 yanit

@ 35 yasa qgader
@ 35-55

a @ 55+

Monba: Anket naticasi

Aragdirmaya goro 52% soxs 35 yasa qodar, 12% 55+ yas araliginda, 36% iso 35-
55 yas araligindadir.

Sakil 2:
Cinsiyyat kateqoriyasi
Cinsiniz
100 yanit

@ Kisi
@ Qadin

Moanba: Anket naticasi
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Respodentlarin 37%-i kisi, 63%-1 isa gadindir.

Sakil 3:
Tahsil saviyyasi
Tahsiliniz
99 yanit
® Orta
® Ali
Manba: Anket naticasi
Respodentlordan 56.6% orta tohsilli, 43.4% iso ali tohsillidir.
Sakil 4:
Yasayis yeri
Yasayls yeri
99 yanit

Sehar 59 (%59,6)

Kand 40 (%40,4)

o
]
o

40 60

Moanba: Anket naticasi
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Respodentlordon 59.6% sohordo, 40.4% konddos yasayir.

Sakil 5:
Mosgulluq saviyyasi
1. Masgullug saviyyasi
98 yanit
@ isloyirom
@ issizom
Manba: Anket naticasi
Respodentlordon 63.3% isloyir, 36.7% issizdir.
Sakil 6:
Mashul barads malumat

1. Herbalife mahsullarini ilk defe harda esitmisiniz ?
83 vanit

v 10(512)

7(%84) 9 (%’1'0?'8')
75
5 (%6)
50 4(%4,8)
3(%36) 3(%36)  3(%36) 3 (31(31%3
2 2%2,4) A(2(%24) ﬁ
A (1,2) B0 (AN, 11, (% 1A B (%1, I (A 61, 21%1.2) I g 14 (A7%1.2)

00
Bilmirsm Qongudab Soslal sebeke Youtubeda instagram isdekilardan internet
Instagram Sosial gabakalar Whatsapp dostumdan internetde tanigdan

Monba: Anket naticasi
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Bu grafikds ohalinin haradan mohsul haqqinda esitdiyi qeyd edilmisdir. Bu
cavablar arasinda Instagram, qonsu, sosial soboka, Whatsapp, Youtube, internet, is,

taniglar vo s. cavablar vardir.

Sokil 7:

Istifada saviyyasi

1. istifade etmisinizmi ?
97 yanit

® Bali
©® Xeyir

Monba: Anket naticasi

Respodentlordon 71.1% herbalife mohsulundan istifado edir, 28.9% istifado

etmir.

Sakil 8:

Mohsulun aldas edilmasi

1. Haradan aldas etdiniz?
84 yanit

1.Taniglardan 45 (%53,6)

2. Sosial gabskslardan 35 (%41,7)

1. secenek

Monba: Anket naticasi
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Respodentlordon 53.6% mohsullar: tanislardan, 41.7% sosial sobakoalordon alds

etmisdir.

1. Mehsuldan razisiz ?
90 yanit

Monba: Anket naticasi

Respodentlordon 66.7% mohsuladan razi, 33.3% razi deyil.

Mohsulun takrar istifadasi

Mahsuldan razihq

Sakil 9:

Sakil 10:

1. Bir daha oldo etmok istiyarsinizmi? (bali yaxud xeyirdirso cavabiniz, sabobini yazin)

79 yanit

Bali, raz1 galmigam

Bali, yaxst mehsuldur

Bali, raziyam

Xeyr

Xeyr

Boli

bali

Xeyr

Eladir

Bali raz1 qaldim

Cox yaxsi tosir etdi onun ii¢lin

Effekti yaxsi1 idi

Cox yaxsi idi
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beli

Gumrah edir

Saglamliq iigiin xeyrdir deyo

Ela mohsullardir saglamliq ti¢iin

Beli amma bahadir

Mikommoldir

Effekti yliksokdir

Effektivdir

Yaxs1 noatico verdi

Istifado etdikdon sonra dziimii giimrah hiss etdim

Moana miusbat tasir etdi

Effektivdir

Istifado etdikdo dziimiim yaxsi hiss etdim

Raz1 galmadim

xeyir

Almaram birda

bali raziyam

almamisam heg

Almaram yoaqin

Yox

Monba: Anket naticasi

NOvbati sualda yuxaridaki cavablar verilmisdir.

79 cavabdan alda edilon naticalora gora, istifadagilorin 59%-i onu yenidon almaq

almag istamoadiyini bildirib.

istadiklorini bildiriblor. Bazi istifadagilor mohsulun tesirli oldugunu, yaxst naticalor

verdiyini vo saglamliq iiciin faydal oldugunu bildirdilor. Lakin 32%-i onu bir daha
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11 FOSIL. BEYNOLXALQ BiZNESIN GENISLONDIRILMOSI
ISTIQAMOTINDO MARKETINQ FOALIYYOTININ SOMOROLI TOSKILI

3.1. Iri beynalxalq sirkatlorin yeni marketing strategiyalarinin Azarbaycanda

tatbigi (diinya tacriibasi)

Conubi Qafgaz regionunda taninmis Olko olan Azarbaycan strateji yerlogmasi,
alverisli biznes miihiti vo genislonan iqtisadiyyati sayasinds transmilli korporasiyalarin
diggatini calb edir. Bu sirkotlor Azarbaycan bazarina daxil olarkon madoni nianslar,
dil maneslori vo mixtalif istehlak¢t segimlori ilo bagli unikal problemlorlo Uzlogirlor.
Bu inkisaf edon bazarda ugur gazanmagq liclin onlar marketing strategiyalarim yerli
istehlakgilarla effektiv sokildo olagoe saxlamaga uygunlasdirmalidirlar. Bu essedo biz
global tocriibadon ¢ixis edorak, boylk beynolxalq sirkstlorin Azorbaycanda yeni
marketing strategiyalarini neco totbiq etdiyini arasdiririq.

Bazar tohlili:

Azorbaycana daxil olmagi planlagdiran beynoalxalq sirkatlor iiglin bazarin
hartorafli tohlili cox vacibdir. Yerli istehlak¢1 davranisini, stlinliiklarini vo aliciliq
gabiliyystini basa diigmok effektiv marketing dglin cox vacibdir. Coxmillatli
korporasiyalar hartorafli bazar arasdirmasi, ragiblorin tohlili vo istehlak¢1 sorgulari
kecirmoklo qlobal tocriibalordon &yrona bilorlor. Bazar bosluglarini, istehlakgi
toloblarini vo yaranan tendensiyalari miioyyan edarak, sirkatlor 6z mahsul tokliflorini,
giymot strategiyalarini vo tanitim kampaniyalarini Azorbaycan bazarinda oks-soda
yaratmagq ti¢lin uygunlasdira bilarlor.

Moadani hassasliq:

Ugurlu marketing kampaniyalarinda moadoni hassasliq miithiim rol oynayir.
Sirkatlor Azarbaycanin madoni muxtalifliyini, o cimladan onun etnik, dil va dini
muxtalifliyini tanimal1 va ona hdrmat etmalidir. Qlobal sirkatlor 6z marketing qruplari
uclin modani talimlora sarmays yatirmagqla, yerli agentliklorlo amokdasliq etmoklo vo

azorbaycanli miitoxassislori iso gotlrmoklo madani forglori ugurla idars ediblor. Yerli
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modoani elementlori, adot-onanalori vo doyoarlori marketing kommunikasiyalarina daxil
etmoklo sirkatlor inam vyarada, brends sadiglik yarada vo misbat istehlakei
qavrayislarmi inkisaf etdira bilarlor.

Rogomsal marketing:

Rogomsal texnologiyalarin siirotli inkisafi biitiin diinyada, o cilimladon
Azorbaycanda marketing tocriibalorinds ingilab etdi. Beynolxalq sirkatlor Azarbaycan
istehlakeilart ilo somorali olago yaratmaq dcln global rogomsal marketing
tocriibolorindon istifado edo bilorlor. Bu, sosial media platformalarindan, axtaris
motorunun optimallasdirilmasindan (SEO), hadoflonmis onlayn reklamdan va tasir
edon marketinqdon istifadoni ohato edir. Rogomsal strategiyalarii Azorbaycan
istehlakgilarinin unikal istiinliiklorine uygunlasdirmaqla sirkotlor ohato dairasini
genislondira, brend stiurunu artira vo miistarilorin calb edilmosini artira bilar.

Fordi marketing:

Fordi marketing marketing mesajlarinin, tokliflorinin va tacriibalorinin fordi
miistorilora onlarin ustiinliiklori, davranislar1 vo demografik gostoricilori asasinda
uygunlagdirilmasini shato edir. BOylUk beynalxalq sirkatlor mixtalif kanallar zra
yuksok fordilosdirilmis marketing kampaniyalart hoyata kegirmok Ugln molumat
analitikasi, stini intellekt vo avtomatlasdirmadan istifado edirlor. Fordi tovsiyalor,
mogsadyonlii tanitimlar vo fordi tocriibalor toqdim etmoklo sirkotlor miistori
mamnuniyyatini, sadagetini artira vo naticods satiglar1 artira bilor. Amazon-un
fordilosdirilmis mohsul tovsiyalori vo Spotify-in  se¢ilmis pleylistlori  ugurlu
fordilosdirilmis marketing strategiyalarinin asas nimunaloridir.

Tacrlbali Marketing:

Tacrlbali marketing miistorilorlo darin emosional slage yaradan yaddagalan va
immersiv brend tocriibolori yaratmagi hadofloyir. BOylUk beynolxalq sirkatlor
mistarilari sensor vo emosional saviyyads calb etmok tciin unikal tadbirlars, pop-up
magazalara, brend qurasdirmalara vo interaktiv kampaniyalara sarmays qoyurlar.
Istehlakcilara praktiki tocriibolor togdim etmoklo sirkotlor brendin xatirlanmasini

guclondira, misheat agizdan-agiza s6z yarada vo brendos sadigliyi gticlondira bilor. Red
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Bull-un yuksok enerjili todbirlori vo Nike-in tocriibi parakonds satis yerlori ugurlu
tacrliba marketinginin moshur niimunaloaridir.

Influencer Marketing:

Influencer marketingi mohsul va ya xidmaotlori tanitmaq {iigiin sosial media
platformalarinda populyar soxslorin shato dairasi va tosir imkanlarindan istifados edir.
Boylk beynolxalq sirkotlor 6z brendlarinin ohato dairasini genislondirmak, nis
auditoriyan1 hodoflomok vo istehlakgilar arasinda inam yaratmagq {igiin sosial media
saxsiyyatlori, bloggerlor vo moshurlar da daxil olmaq]la, tasir edonlorlo amokdasliq edir.
Orijinal hekayalar vo mohsul tasdiglori vasitasilo tosir edanlor istehlak¢ilarin calb
edilmosini va satinalma qorarlarini effektiv sokildo idaro edos bilorlor. Fashion Nova
kimi moda brendlari va Glossier kimi gozallik sirkatlori diggetoalayiq ugur olds etmoak
ucln tasirli marketingin gliciindoan somarali sokilds istifads ediblor.

Mozmun marketingi:

Mozmun marketingi hadaf auditoriyani calb etmoak va calb etmak Uglin dayorli,
uygun vo Mmolumatlandirict mozmun yaratmaga yonolmigdir. Bdyiikk beynolxalq
sirkatlor istehlakg¢ilart maariflandirmok va aylondirmak ti¢iin blog moqalsloari, videolar,
podkastlar va sosial media yazilar1 kimi yiiksok keyfiyyatli mozmunun yaradilmasina
sarmays qoyurlar. Faydali malumat vermokls va diisiincs liderliyini qurmaqla sirkotlor
Ozlorini sonaye ekspertlori kimi tosdiq eds vo giiclii brend etibar1 yarada bilarlor.
HubSpot-un hartarafli blogu vo Coca-Cola-nin mozmuna asaslanan hekayslori ugurlu
mozmun marketing strategiyalarinin asas nimunaloridir.

Davamliliga asaslanan marketing:

Davamliliga asaslanan marketing sirkatin sosial vo ekoloji masuliyyasts sadigliyini
vurgulayir. Boyiikk beynolxalq sirkatlor ekoloji cahotdon tomiz tocriibalori, etik
qaynaglan tosviq etmoklo vo sosial sobablori dostoklomoklo davamliligi marketing
soylorina daxil edirlor. Istehlakgilarin davamliligla bagli artan narahatliglar ilo
uygunlasaraq sirkatlor musbat brend imici yarada, sosial siiurlu istehlakgilart calb eds

Vo daha davamli golocays tOhfo vers bilor. Patagonia-nin "Bu Godokgoni Alma™

37



kampaniyas1 vo Unilever-in Davamli Yasayis Plant ugurlu davamliliga osaslanan
marketing strategiyalarina niimunadir.

Korporativ Sosial Masuliyyst (KSM):

Korporativ Sosial Masuliyyat global marketing strategiyalarinin getdikco daha
vacib aspektidir. Sirkotlor KSM tosobbuslorini hoyata kecirmoklo Azarbaycanda
davamli inkisafa t6hfo verorok, ictimai vo ekoloji sobablora sadigliklorini niimayis
etdiro Dbilorlor. Beynolxalq sirkotlor yerli icmalar1 dostoklomaklo, etik biznes
tocriibalorini vo ekoloji cohatdon tomiz tosobbislori tosviq etmoklo KSM-ni 0z
marketing saylorino ugurla inteqrasiya ediblor. Marketinqg kampaniyalarinin KSM
foaliyyatlori ilo uygunlasdirilmasi brend reputasiyasini artira, sosial stiurlu
istehlakgilar1 colb edo vo Azorbaycan bazari ilo uzunmiddatli oalagelori giclondira
bilor.

Nimuna 1: Nike-nin Fordi Marketinqg Kampaniyasi (19).

Idman ayaqqabilar1 va geyimlori sahosinda global lider olan Nike, miistorilorini
daha dorindan calb etmok vo onlarla alage yaratmaq li¢iin bu yaxinlarda ¢ox ugurlu
fordi marketing kampaniyasina basladi. Kampaniyanin mogsadi xususi tacriibalor
togdim etmok vo brend loyalligimi giiclondirmok ii¢lin miistori molumatlarindan va
inkisaf etmokds olan texnologiyalardan istifado etmoak idi. Nike-in yeni marketing
strategiyasinin bazi asas elementlori bunlardir:

Molumata asaslanan Miistori Anlayislart: Nike genis miistori bazasindan istifado
etdi vo fordi secimlor, satinalma tarixgasi Vo davranig niimunslori hagqinda darin
fikirlor oldo etmok {igiin qabaqcil analitikadan istifads etdi. Bu, onlara miistarilorinin
unikal ehtiyaclarini va Ustlinliklorini basa diismaya imkan verdi.

Hiper-fardilogdirma: Nike suni intellekt vo masin 6yranma algoritmlari ila tachiz
edilmis miirokkob t6vsiys miharriki hazirladi. Bu texnologiya onlara har bir miistoriya
maraqlarina, demoqrafik gostaricilorine vo brendlo avvalki qarsiligli slagslars
asaslanaraq yiiksok daracads fordilosdirilmis mohsul tdvsiyslori, mazmun va takliflor

catdirmaga imkan verdi.
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Fordi mohsullar: Nike mistoriloro 6z ayaqqabilarini, geyimlorini  vo
aksessuarlarii1 dizayn etmoyo Vo fordilogdirmoys imkan veron fordilogsdirmo
platformas1 toqdim etdi. Bu xisusiyyst miistoriloro onlarin fordi Gslubunu vo
ustinluklorini oks etdiran unikal mohsullar yaratmaga imkan verdi, sahiblik hissini vo
brends soxsi alageni glclondirdi (19).

Tocribali parakonds satis: Nike asas diggstini flagman magazalarinda immersiv
parakonds satig tocriibasi yaratmaga yonoltdi. Miistoriloro mohsullar1 virtual olaraq
smamagq, fordilosdirms variantlarini vizuallasdirmaq vo brendin hekayasini calbedici
Vo interaktiv sokildo aragdirmaq imkani vermok {i¢iin onlar genislonmis realliq (AR)
va virtual realliq (VR) kimi interaktiv texnologiyalardan istifads ediblor.

Influencer ©mokdashglari: Nike birga brend kolleksiyalar vo kampaniyalar
yaratmaq uctn muixtalif idman novlari Uzro moashur tosir edonlor vo idmangilarla
amokdasliq etdi. Tasir edanlorin etibarliligindan vo izlayicilorindan istifado edoarok,
Nike yeni auditoriyaya ¢ixisin1 genislondirdi vo miivafiq fan bazalar1 arasinda brend
stiurunu artirdi.

Sosial Media Nisani: Nike sosial media platformalarini miistorilorlo alage
yaratmaq Uc¢lin osas marketing kanali kimi istifads edirdi. Onlar calbedici va paylasila
bilon mazmun hazirladilar, interaktiv ¢agirislar vo kampaniyalar baglatdilar vo icma
hissi yaratmaq va brendin tabligatini tosviq etmok Ug¢un istifadagi torafindon yaradilan
mMazmunu tasviq etdilar.

Davamliliq vo Mogsad: Nike davamliliq vo sosial masuliyysto sadigliyini
vurguladi. Onlar moahsullarinda tokrar emal edilmis materiallardan istifado vo todarik
zoncirindo karbon emissiyalarinin azaldilmasi kimi ekoloji cohstdon tomiz
togobbuslorini  vurguladilar. Hodof auditoriyast iiciin vacib olan sobablarlo
uygunlasaraq, Nike etik tocriibalora doyar veran sosial siiurlu istehlakgilar: calb etmoyi
hodoflomisdir.

Bu yeni marketinq strategiyalarini gobul etmokls, Nike markanin aktualligini
mivaffaqiyyatlo artirdi, miistori calbini artirdi vo satis artimini tomin etdi. Fordi

yanasma, innovativ texnologiyalar vo miistori tocriibasine diggoet yetirmoklo, Nike-a
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rogabatli bazarda forglonmoayos vo global miistori bazasi ilo daha gucli olagalor
yaratmaga imkan verdi.

Numuns 2: Coca-Cola-nin Istifadagi torafindon Yaradilan Mozmun Kampaniyasi
(18).

Taninmus igki sirkati Coca-Cola, brendin calb edilmasini artirmaq va istehlakgilar
arasinda icma hissi yaratmaq ii¢lin yeni marketinq strategiyasinin bir hissasi olaraq
istifadogi  torofindon yaradilan mozmun kampaniyasina basladi. Coca-Cola
kampaniyasinin asas elementlori bunlardir:

Sosial Medianin Aktivlosdirilmasi: Coca-Cola miistarilorini colb etmok Ugln
Instagram vo Twitter Kimi moashur sosial media platformalarindan istifads etdi. Onlar
xiisusi hashtag yaratdilar vo istifadoagilori yaradici anlar, xiisusi hallar vo ya brendlo
bagli soxsi hekayoalor kimi unikal Coca-Cola tocribslorini paylasmaga tosviq etdilar.

Misabigo vo Tosviglor: Coca-Cola misabigo toskil etdi, burada istirakgilar
istifadacilar tarafindon yaradilan mozmunlarini kampaniya hesteqindan istifads edoarok
paylagmalari talob olundu. Sirkat istirak¢ilara hovaslondirmok va istehlakcilar arasinda
hoyacan yaratmaq ugtin ekskliziv mahsullar, tadbir biletlori vo ya hotta Coca-Cola
reklaminda ¢okilmak sansi kimi calbedici stimullar toklif etdi (18).

Mozmun Kurasiyasi va Vitrini: Coca-Cola an calbedici vo ruhlandirict girislori
secorok nimayis etdirmoklo istifadagi torofindon yaradilan mazmunu foaal sokildo
kurasiya etdi. Onlar secilmis mozmunu vebsaytlarinda, sosial media kanallarinda vo
hotta bilbordlar vo ya porakonds satis yerlori kimi fiziki mokanlarda niimayis
etdirirdilor. Bu taninma istirakgilar1 havaslondirdi va onlara qlirur va taninma hissi baxs
etdi.

Influencer ®mokdasliglari: Kampaniyanimn ohats dairasini artirmaq ii¢iin Coca-
Cola gucli izlayicilori olan va hodoaf auditoriyasi ilo rezonans doguran moshur tasir
edanlar, bloggerlor va ya sosial media soxsiyyatlori ilo omoakdasliq etdi. Bu tasir edonlor
0z Coca-Cola tacrubalarini paylasdilar va izlayicilarini istifadagi torafindon yaradilan
mozmun kampaniyasinda istirak etmaya tosviq edarok, moalumatlilig: vo alageni daha

da artirdilar.
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Icma Nisani: Coca-Cola istehlakcilarin olago saxlaya, tocriibalorini béliiso Vo
brendls bagl sdhbatlords istirak eds bilocayi xiisusi Facebook qruplari vo ya forumlari
Kimi onlayn mokanlar yaratmagqla istirak¢ilar arasinda icma hissini giiclandirdi. Bu
icma qurma yanasmasi istehlakc¢ilar arasinda vo Coca-Cola brendinin 6zl ilo daha darin
alagalor yaratmaga komok etdi.

Emosional Miraciot: Coca-Cola-nin kampaniyasi emosiyalari oyatmaga va
mohsulu ilo bagl yaddaqalan anlar1 ¢okmaya yonalmisdir. Onlar istirakg¢ilart Coca-
Cola il alagali sevinc, dostlug, bayramlar va ya xeyirxahliq hekayalorini paylasmaga
togviq etdilor. Coca-Cola misbat emosiyalara toxunaraq, istehlakgilar1 ilo gucli
emosional bag yaratmagi hodoflayib.

Istifadaci torofindon yaradilan mozmun inteqrasiyasi: Coca-Cola istifadagi
torofindon yaradilan mozmunu daha genis marketing tosobbuslorina integrasiya etdi.
Onlar toplanmig mazmundan ragamsal va ananavi reklam kampaniyalarinda istifado
edorok daha genis auditoriya ilo rezonans yaratmaq tgciin real istehlakgilari vo
tocriibolorini niimayis etdirdilor. Bu yanasma onlarin mesajlasmalarina haqiqilik va
uygunluq slavo etdi.

Istifadogi torofinden yaradilan bu mozmun kampaniyas: vasitesilo Coca-Cola
miistorilorini ugurla calb etdi, brendin tobligatin1 tosviq etdi vo mohsullar otrafinda
canli bir comiyyat yaratdi. Kampaniya sosial medianin vo istehlak¢1 yaradiciligimin
glcundon istifado etmokls noinki brend malumatliligini artirdi, hom do Coca-Cola vo
onun istehlak¢ilar1 arasinda emosional olagoni guclondirdi vo naticado miistari
loyalligini vo satislarini artirdi.

Misal 3: Amazonun Sasli Alis-verisi vo Foardi Tovsiyalori (17).

Qlobal e-ticarat nahongi olan Amazon, miistarilori ti¢iin alis-veris tacribasini
artirmaq ti¢lin sas texnologiyasi va fordi tovsiyalordan istifads edarok yeni marketing
strategiyas1 hoyata kegirdi. Amazon strategiyasinin asas elementlori bunlardir:

Sasli alig-veris: Amazon, virtual komokgisi Alexa tarafindon dastoklonan agilli
dinamik cihazi Amazon Echo vasitasilo saslo aktivlesdirilmis alis-verisi toqdim etdi.

Miistorilor mohsul axtarmaq, alig-veris sobatino ogyalar olavo etmok vo alis-verisi
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tamamlamaq Ucin sasli amrlardon istifado edarak, problemsiz vo rahat alis-veris
tocrlibasi toklif edo bilarlor.

Fordilosdirilmis Tovsiyalor: Amazon genis miistori malumatlarindan istifado etdi
vo miistorilorine ylksok dorocads fordilosdirilmis mohsul tévsiyslori vermak Ggiin
qabaqcil alqoritmloardan istifads etdi. Fordi satinalma tarix¢asini, baxis davranigini vo
demografik malumatlari tahlil edarak, Amazon miistarinin se¢im vo maraqglarina uygun
golon mivafig mohsullar toklif edo bilor (17).

Alexa Skills: Amazon Ugunci torof tortibatgilar: tiglin Alexa {igiin "bacariglar"
yaratmaq {i¢iin platformasini a¢d1 vo imkanlarini alis-verisdon Konarda genislondirdi.
Bu bacariglar aylonca va xobar yenilomoalorindon tutmus agilli evo nozarat va fitnes
izlonmasina gadoar dayisir. Genis ¢esidli bacariglar toqdim etmoklo, Amazon miistori
calbini artirmaq va Alexa-n1 miixtalif glindalik foaliyyatlor Gglin markazi morkaz kimi
yerlosdirmayi hadaflayib.

Sosli Ticarat Inteqrasiyasi: Amazon 6z ekosistemi {izro inteqrasiya edilmis sosli
ticarot imkanlarin1 miistarilora yalniz Amazon Echo cihazi vasitasilo deyil, ham da
smartfonlar1, plansetlori vo digar qosulmus cihazlar vasitasilo sas amrlarindan istifado
etmoklo alis-veris etmoys imkan verir. Bu inteqrasiya ¢oxsayli tomas noqtalorinds
ardicil vo surtlinmasiz alis-veris tacribasini tomin edir.

Mogsadli Reklam: Amazon istifadogilora alis tarix¢oalori vo baxis davranislar
asasinda hadoflonmis reklamlari ¢atdirmaq {i¢iin miistori molumatlarindan istifado etdi.
Bu, reklamgilara fordilogdirilmis mohsul tovsiyalori, sponsorlu yerlosdirmalor va
uygunlagdirilmis tokliflorlo konkret miistori segmentlorine ¢atmaga imkan verdi,
platformada reklam kampaniyalarinin effektivliyini artirdu.

Alexa ila isloyan Alis-veris Yardimi: Amazon, Alexa-dan moahsulla bagli suallara
cavab vermok, alternativ mohsullar toklif etmak vo giymatlor vo mévcudluq da daxil
olmagla real vaxtda mahsul malumati toklif etmokls alis-veris yardimi géstarmok Ggin
istifado edib. Bu interaktiv vo fordilosdirilmis dostok timumi miistori tocriibasini artirdi

Vo miistari momnuniyyatini artirdu.
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Capraz satis: Amazon, miistorilorin alis tarix¢asi Vo baxis davranigi osasinda
alagoali va ya bir-birini tamamlayan mohsullar1 tovsiya edarok, garpaz satis vo yuxart
satis Gisullarini totbiq etdi. Muvafiq maddalor toklif etmoklo, miistarilor yeni mohsullar
kosf etmok vo olavo alislar etmok, orta sifaris doyarini artirmaq vo satig artimini
stratlondirmok ehtimali daha yiiksak olub.

Bu strategiyalar vasitosilo Amazon alig-veris prosesini sadalosdirmoyi, miistari
tocriibosini  fordilogsdirmoayi Vo miistori Sodagotini artirmagi hodofloyib. Sas
texnologiyasindan, fordilosdirmo algoritmlarindon vo cihazlar arasinda qiisursuz
integrasiyadan istifads edoarok, Amazon 6ziinii etibarli va rahat alis-veris mokani kimi
yerlosdirmaya ¢aligdi vo naticads miistari calbini vo galirini artirdi (17).

Azorbaycanda iri  beynolxalq sirkotlor torofindon  yeni  marketing
strategiyalarinin hoyata kecirilmasi yerli bazar dinamikasini, moadoani hassasliglari,
rogomsal tendensiyalar1 vo korporativ sosial masuliyyati hortarafli basa diismayi tolob
edir. Qlobal tocriibadon istifado etmoklo sirkotlor ugurlu marketing yanasmalarini
Azorbaycan kontekstino uygunlasdira, istehlakgilarla effektiv olago qura va gucli
bazarda istirak edo bilorlor. Bazar tohlili, modani hassasliq, ragomsal marketing va
korporativ sosial masuliyyat vasitasilo sirkatlor unikal ¢agirislarin 6hdasindan galo vo
Azorbaycanin inkisaf edon iqtisadiyyatinin tagqdim etdiyi genis imkanlardan istifado
edo bilorlor. Bu strategiyalart moanimsayan transmilli korporasiyalar 6z biznes

magsadlarina nail olmagla Azarbaycanin davamli inkisafina tohfa vers bilarlor.
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3.2. Yerli sirkatlorin beynaslxalq arenaya ¢ixmasi iiciin effektiv marketing

faaliyyatinda tadbirlorin hazirlanmasi

Bu gln bir-biri ilo alagali global igtisadiyyatda beynalxalq bazarlara genislonma
dayaniqli boylimo vo artan golirliliyi hadafloyan yerli sirkatlor ti¢lin mithiim addim
oldu. Bununla bels, beynalxalq arenaya ¢ixmagq iigiin yeni bazarlarin, madoni farglorin
Vo siddatli rogabotin yaratdigi ¢otinliklori aradan qaldirmaq ticiin diqqgatli planlasdirma
Vo effektiv marketing strategiyalar1 tolob olunur. Bu esse yerli sirkotlorin ugurlu
beynolxalqg marketing foaliyyatlorini hoyata kecirmolori Gglin zoruri olan oasas
elementlori vo hazirligi aragdirir (12, 5.23-24).

Hodof bazarini basa diismok:

Beynolxalq genislonmoys baslamazdan ovval yerli sirkotlor hodof bazarin
xususiyyatlorini, ehtiyaclarini, istiinliiklorini vo modoni niianslarini anlamaq ii¢iin
hortorofli bazar arasdirmasi aparmalidirlar. Bu todgigat miiassisalora marketing
strategiyalarin1 yeni bazarin xiisusi toloblorino uygunlasdirmaga imkan veracok.
Nozora alimmali asas amillora demoqrafik gostaricilar, istehlak¢1r davranisi, aliciliq
gabiliyyati, vyerli gaydalar vo rogabat mihiti daxildir. Bundan olave, bazar
tendensiyalarinin tohlili va potensial artim imkanlarmin miiayyan edilmasi genislonma
prosesi zamani daha yaxs1 gorarlarin gobul edilmasini asanlasdiracaq.

Marketing qarigigini uygunlasdirmaq:

4P-don (mohsul, giymet, yer vo tanitim) ibarst marketing qarisigr effektiv
marketing strategiyalarinin hazirlanmasi {i¢iin 9sas ¢argive rolunu oynayir. Bununla
bels, beynolxalq bazarlara daxil olarkon yerli sirkotlor 6z marketing komplekslorini
hodof bazarin unikal toloblorine uygunlagdirmalidirlar (2, 5.109-110).

Mohsul: Yerli sirkotlor mohsul va ya xidmatlorinin beynolxalq bazara uygun
oldugundan amin olmag ugln giymatlondirmalidirlor. Bu, yerli Gstunliklora cavab
vermak Vo madoni va ya tonzimlayici taloblora uygunlasmaq tigiin mahsulun

modifikasiyasi vo ya fordilosdirilmasini ohato eds bilor. Qablasdirma, etiketlomo va
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mohsul xususiyyatlorinin uygunlagdirilmasi hadof auditoriya ilo rezonans yaratmag
Ugln do lazim ola bilar.

Qiymot: Qiymaot strategiyalari yerli bazar dinamikasini, o ctimlodon hadof bazarin
aliciliq gabiliyyatini, rogabstli monzaroni vo giymotloro modoni munasibati oks
etdirmoalidir. Yerli sirkotlor galirliliyi tomin etmoklo yanasi, rogabstadavamli galmaq
uclin giymat strukturlarini va strategiyalarini tonzimlomoalidirlor.

Yer: On uygun paylama kanallarinin miiayyon edilmosi ugurlu bazara daxil olmaq
liciin ¢ox vacibdir. Yerli sirkotlor yerli porakonds satis tocriibolori, logistika
infrastrukturu va vasitogilorin vo ya agentlorin mévcudlugu kimi amillari nazara
almalidirlar. Yerli distribyutorlar vo ya parakonds saticilarla strateji torofdasliglarin
qurulmasi bazara niifuz etmoyi asanlasdira vo sirkatin shato dairasini artira bilar.

Toqdimat: Tobligat foaliyyatlori hodof bazarim modoni Ustlnliklorine vo
kommunikasiya kanallarina uygunlasdiriimalidir. Yerli sirkatlor rogomsal media,
ananavi reklam, ictimaiyyatlo alagalar vo ya hadisa marketingi kimi oan effektiv reklam
Vo tamitim platformalarint = qiymotlondirmolidir. Marketing mesajlarinin = va
kampaniyalarinin lokallasdirilmas1 hodoaf auditoriya ils rezonans yaratmaga vo brend
stiurunu artirmaga komok edacak (8, s.9).

Tikinti Brend Kimliyi:

Giiclii brend soxsiyyatinin yaradilmasi yerli sirkatlorin beynalxalq bazarlara
cixmasi {ii¢lin vacibdir. Ardicil vo coalbedici brend imici sirkati rogiblordan
farglondirmays kdmok edir vo istehlakgilar arasinda inamu artirir. Brend kapitalinin
yaradilmas1 vaxt vo Say tolob edir, lakin asagidaki strategiyalar bu prosesdoa yerli
sirkatlora kdmak eds bilar:

Brend Movgelosdirmasi: Yerli sirkotlor 6z unikal doyar tokliflorini mioyyan
etmoli vo buna uygun olaraq hadof bazarda mévgelarini miayyanlosdirmalidirlor. Bu,
ragabat monzarasini anlamag va sirkatin giicli taraflori va hadaf bazarin ehtiyaclari ilo
uygunlasan nis tapmaqdan ibaratdir.

Brend Mesajlasmasi: Brend mesajlarinin  hodof bazarin dilina, modoni

istinadlarina  vo  doyorlorino  uygunlasdirilmast  ¢ox  vacibdir. Marketing
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kommunikasiyalar1 vo brending materiallarinin yerli istehlak¢ilarla rezonansa
uygunlagdirilmasi brend gavrayisini artiracaq vo daha guicli olags yaradacaq (16, s.47).

Rogomsal Movcudluq: Lokallasdirilmis veb-saytlar, sosial media platformalari vo
digor rogomsal kanallar vasitasilo méhkom onlayn mévcudlugun yaradilmasi ¢ox
vacibdir. Yerli sirkotlor axtaris motorlarinin optimallagdirilmasina (SEO) sarmays
qoymal1 vo hodof auditoriyasma effektiv sokildo catmaq Ucglin rogomsal marketing
isullarindan istifado etmolidirlor (11, 5.137).

Influencer Marketing: Yerli tosir edonlor vo ya sonaye mitoxassislori ilo
amokdasliq beynoalxalq bazarda brendin goriinmasini vo etibarliligini artirmaq tigiin
yiksok effektiv strategiya ola bilar. Guclu yerli izlayicilari olan influencerlor hadof
auditoriya arasinda brend siiurunu va etibarini yaratmaga komok eda bilor.

Riskin azaldilmasi vo madani hassasliq:

Beynolxalq bazarlara genislonmoak muxtalif risklor vo problemlar yaradir. Yerli
sirkatlor hartorofli risk tohlili aparmali vo bu risklori azaltmaq Ucln strategiyalar
hazirlamalidirlar. Bundan oalava, hadaf bazarin madani hassasliglarini basa diismak va
onlara hdérmat etmok potensial sochv addimlarin garsisim1 almaq va istehlakgilarla
musbat olagolor qurmaq iiclin ¢ox vacibdir. Bazari dorindon dork edon yerli
moaslahatgilarin va ya partnyorlarin calb edilmasi genigslonma prosesi boyunca dayarli
fikirlor va talimatlar vers bilor.

fcra:

Hazirlig morhalasi basa ¢atdiqdan sonra yerli sirkotlor beynolxalg marketing
foaliyyatlorini effektiv sokildo hoyata kegirmoys vo hoyata kegirmoys digqget
etmoalidirlor. Bunun ii¢lin marketing strategiyasinin miixtalif aspektlorinin digqgatlo
planlasdirilmasi, alagalondirilmasi va monitoringi talob olunur [1, 5.103-104].

Aydin Magsadlor: Yerli sirkotlor beynalxalg marketing foaliyyatlori ti¢lin aydin
vo Olcllo bilon mogsadlar qoymalidirlar. Istor bazar paymi artirmag, istar konkret satis
hadafina nail olmag, istarss da brend stiurunu artirmaq, hadaflorin qoyulmasi istigamat

hissini toamin edacak va strategiyanin ugurunu giymatlondirmays kémok edacok.
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Marketing kanallari: Hodof bazarma effektiv sokildo catmaq Ug¢ln an uygun
marketing kanallarim1 miiayyanlogdirin. Bu, rogomsal marketing, anonavi reklam,
sosial media, ticarat soular1 vo birbasa satiglarin birlosmasini shato edo bilor. Hor bir
kanal hadoaf auditoriyanin tstinliklari vo davranislar ilo uygunlagdirilmalidir.

Lokallagdirma: Veb sayt mozmunu, reklam kampaniyalar1 vo mohsul molumatlari
daxil olmaqla marketing materiallarmni lokallasdiri. Tokca mazmunu tarciims etmok
kifayat deyil; hodof auditoriya ilo rezonans doguran modoni niianslari, yerli deyimlori
Vo tosvirlori nozora almaq ¢ox vacibdir. Bu, yerli bazar1 anlamaq va onunla slags
yaratmag 6hdoliyini niimayis etdirir.

Olagalorin qurulmasi: Distribyutorlar, parakonds saticilar, sonaye assosiasiyalari
Vo doOvlet qurumlari kimi yerli maraqli toroflorlo olagolori inkisaf etdirin. Osas
torofdaslarla saboko qurmaq ve omokdasliq qiymatli bazar fikirlarini tomin edo, brendin
gOriinmasini artira vo bazara daxil olmagi asanlagdira bilar (8, s.24).

Davamli  Qiymatlondirmo  vo  Uygunlasma: Marketing faaliyyatlorinin
performansin1 miitomadi olaraq giymatlondirin vo bazar rayi vo doyison dinamika
osasinda lazimi diizaliglor edin. Strategiyanin effektivliyini qiymatlondirmok va
tokmilloasdirilmali sahalari misyyan etmok iigiin satis, bazar payi, miistaori rayi va brend
molumatlilig: kimi asas performans gostaricilarina (KPI) nozarat edin.

Modaniyyatlorarasi sarista: Madaniyyatlorarasi saristonin inkisafi ticiin marketing
komandasina talim va dastok verin. Buraya hadof bazarda madani normalari, Unsiyyat
islublarimi, etiket vo biznes tocrlibolorini basa diismok daxildir. Toskilat daxilindos
madani intellektin qurulmasi effektiv iinsiyyati artirir vo miistarilor vo torofdaslarla
mdohkam olagslori guclondirir.

Bazarin genislondirilmasi strategiyalari: Yerli sirkatlor beynolxalg bazarda niifuz
qazandiqca, onlar yeni regionlara vo ya 0lkalora genislonmoayi diisiina bilarlor. Bunun
liclin bazar aragdirmalari, texniki-igtisadi osaslandirmalar vo marketing strategiyasinin
hor bir yeni bazarin unikal xiisusiyyatlorine uygunlasdirilmasi daxil olmagqla strateji

yanasma talob olunur.
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Notico olarag, beynolxalq arenaya ¢ixmagq, boyiimok vo global taninmaq istoyan
yerli sirkotlor iiclin faydali bir fiirsot ola bilor. Bununla belo, ugurlu beynoalxalq
marketing foaliyyotlori hortorofli hazirliq, bazar arasdirmasi vo uygunlasdirilmis
strategiyalar tolob edir. Hodof bazarim1 basa diismok, marketing miksini
uygunlagdirmaq, giiclii brend identifikasiyasi1 yaratmaq vo risklori azaltmagla yerli
sirkotlor beynslxalq bazarlarin miirokkabliklorinds harokat edo vo global arenada

davamli ugur aldo etmok tglin 6zlarini movagelondira bilarlor.
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NOTICO

Yekun olaraqg geyd edok ki, beynoalxalq biznes vo marketing qarsiligli alagslorinin
giymatlondirilmasi qlobal arenada foaliyyat gostoran sirkatlorin ugurunda halledici rol
oynayir. Bu qarsiliglt alagealori hartorafli giymatlondirorak vo tohlil edarok, bizneslor
doyarli fikirlor oldo edo, tokmillosdirilmali sahalori mioayyan edo vo beynolxalq
omaliyyatlarini tokmillogsdirmok Uiglin asaslandirilmis qorarlar gobul eds bilarlor.

Qiymatlondirma sirkotloro marketing strategiyalarmin effektivliyini 6lgmayo,
bazardaki movqelarini gqiymatlondirmoya va foaliyyatlorinin hodof auditoriyaya tasirini
miayyan etmoaya imkan verir. Qiymoatlondirma prosesi vasitasilo sirkotlor onlarin
toraqgisini izlomak va performanslarini sonaye standartlari ilo migayise etmok Uctin
asas performans gostaricilarini (KPI) vo meyarlart miiayyan eds bilarlor. Bu, onlara 6z
strategiyalarin1 uygunlasdirmaga, resurslarin boliisdiiriilmasini optimallasdirmaga vo
marketing soylorini inkisaf edon bazar dinamikasi ilo uygunlagsdirmaga imkan verir.

Bundan olave, beynolxalq biznes vo marketing qarsilighh olagalarinin
giymatlondirilmasi  potensial risklarin  vo problemlorin - muoayyanlosdirilmasini
asanlasdirir. Beynalxalq bazarlarin, madoni niianslarin va tonzimloayici mihitlorin
unikal xdsusiyyatlarini dork etmoklo sirkatlor bu problemlarin 6hdasindan foal sokilda
golo vo risklori azalda bilarlor. Qiymatlondirma hodof bazarin istiinliklori vo
toloblarina uygunlugunu tomin etmok {igiin bazara giris strategiyalarini, paylama
kanallarini, qiymot strukturlarini vo tosvigat faaliyyatlorini giymatlondirmok imkani
Verir.

Qiymoatlondirma homginin sirkatlora beynslxalq maraqli toraflorlo daha giicli
olagolor qurmaga komok edir. Distribyutorlar, parakonds saticilar, tochizatgilar vo
mistarilorlo qarsilight oalagalori izlomoak vo tohlil etmoklo sirkatlor omokdashq va
torofdasliq imkanlarin1 miioyyon edo bilorlor. Bu, onlara todarik zoncirini
optimallagsdirmaga, miistari mamnuniyyatini artirmaga vo imumi is performansini
yaxsilagdirmaga imkan verir.

Bundan olave, giymatlondirmo toskilat daxilinde davamli tokmillosmo

madoaniyyatini inkisaf etdirir. Beynolxalq biznes vo marketing slagslorini mitomadi
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olarag nozordon kegirmak vo tohlil etmoklo sirkatlor glic sahalorini  va
tokmillosdirilmasi talob olunan sahalori miayyan edo bilorlor. Bu oks alage onlara 6z
tocriibalorindon Oyronmaya, strategiyalarini tokmillogdirmoys Vo doyison bazar
sortlorina uygunlasmaga imkan verir. Davamli qiymotlondirmo sirkotlorin global
bazarda cevik va ¢evik qalmasini tomin edir.

Yekun olarag geyd edok ki, giymatlondirmo beynalxalg biznes vo marketing
foaliyyatinin torkib hissasidir. O, sirkatlora 06z faaliyyatini giymatlondirmays,
imkanlar1 va risklori miiayyan etmoyas va beynalxalq amoliyyatlarini optimallasdirmaq
Ugln asaslandirilmis gararlar gobul etmoays imkan verir. Qiymatlondirmaya sistemli vo
molumatlara osaslanan yanasmani totbiq etmoklo sirkatlor rogabst gabiliyyatlorini
artira, bazardaki movgelarini guiclondirs va global arenada uzunmiddatli ugur qazana
bilorlor,

Aparilan sorgu naticasina goro, istifadagilorin 59%-i mohsulu yenidan almaq
istadiklarini bildiriblor. Boazi istifadogilor mohsulun tesirli oldugunu, yaxsi naticalor
verdiyini vo saglamliq ii¢iin faydal oldugunu bildirdilor. Lakin 32%-i onu bir daha
almag istamadiyini bildirib.

Aparilan sorguda daha g¢ox sohar ohalisinin internetdon istifado etmosiylo
mohsullar barads molumat almasini tasdiq eds bilorik. Belo ki, marketinglo ragomsal
marketingin olagosi danilmazdir. Umumiyyotlo miasir dévrds marketingi sosial
medianin tosiri olmadan tosovvir etmok olmaz. Sorgu naticomiz do gostorir ki, sohor
ohalisi mahsullar barada malumati sosial mediadan alir vo bu da birbasa olaraq onlarin
mohsulu almasi fikrino tosir edir. Hotta sosial media vasitasilo mohsul barads roylori
do oxumag mimukindur. Buttun bunlar stbut edir ki, rogomsal marketingin biznes

faaliyystindoa rolu boylkddr.
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